ШАНОВНІ СТУДЕНТИ 5 курсу!

У зв’язку з продовженням карантину до 24 квітня, працюємо дистанційно.

1. На Вашу електронну скриньку надіслано опорні лекційні конспекти та список рекомендованої літератури для самостійного опрацювання тем, що будуть пропущені. Прохання законспектувати матеріал та бути готовими до того, що ці теми входитимуть до письмового модуля (після карантину).
2. Використовуючи надісланий на почту матеріал, конспект лекції,  до 7 квітня проаналізувати одну з успішних Пр кампаній (кожен обирає на вибір) та оформити у вигляді аналітичного есе (обсяг 3-5 сторінок)
3. Працюємо на формуванням власної ПР концепції (ІНДЗ 2 згідно робочої програми курсу)

Індивідуальним завданням є створення власної ПР концепції із зазначенням критеріїв оцінки її ефективності. Студент може визначати випадок для створення концепції ПР-кампанії самостійно або вибрати з  переліку орієнтовних завдань:

 Варіант 1. Колектив журналістів створює нову газету/журнал, а тому потребує ПР-кампанії для її успішного продажу на ринку. 
Варіант 2. Громадська організація, що займається екологічною/соціальною тематикою потребує волонтерів для впровадження своєї програми. Саме тому лідери ГО прагнуть розробити ПР-кампанію для залучення нових волонтерів
Варіант 3. У Львові відкривається новий театр, а тому його власники замовили проведення ПР-кампанії для зростання кількості відвідувачів. 

Варіант 4. Видавництво А. замовило ПР-кампанію з метою зростання обсягів продажів дитячої книжки/підручника.

Варіант 5. Кафедрі соціології необхідна ПР-кампанія для збільшення кількості абітурієнтів. 

Варіант 6. Туристична агенція замовила ПР-кампанію для збільшення кількості клієнтів..
Завдання передбачає творче, аналітичне використання знань, отриманих впродовж курсу і подається викладачеві у письмовому вигляді (6-10 сторінок) та у формі мультимедійної презентації.

