ШАНОВНІ СТУДЕНТИ 5 курсу!

У зв’язку з продовженням карантину до 11 травня, працюємо дистанційно.
На цей період припадає розгляд наступних тем: 

21.04.2020    Робота з ЗМК як частина зв’язків з громадськістю
1. ЗМК поняття та функції

2. Інтерв’ю та прес-конференції 

3. Програми пабліситі

4. Управління новинами

5. Прес-релізи
28.04.2020         Громадськість як суб’єкт комунікації. Громадська думка як об’єкт ПР-діяльності  
1. Поняття та типологія громадськості
2. Цільові та пріоритетні групи громадськості
3. Громадська думка: властивості та способи впливу
5.05. 2020       Реклама та її зв'язок з ПР-діяльністю

1. Поняття та види реклами

2. Функції реклами

3. Реклама як інструмент створення іміджу

4. Ефективність рекламних повідомлень
Контрольні питання 
1. Що таке середовище комунікації організації з громадськістю? З чого воно складається, які має параметри? 

2. Як визначається в науці поняття ―громадськість? Як співвідносяться поняття ―громадськість і ―аудиторія‖? 

3. Яку структуру має громадськість певної організації чи установи? 

4. У чому полягають особливості окремих типів громадськості? 

5. Що таке цільова громадськість? Що таке цільові сегменти громадськості? 

6. Які технології виявлення ―своєї громадськості пропонує наука сьогодні? 

7. Що таке пріоритизація та сегментація громадськості? 

8. Назвіть принципи, методи та критерії сегментації громадськості. 

9. Які етапи здійснення сегментації можна виділити? У чому специфіка кожного з етапів? 
10. У чому сутність пабліситі та їх місце в системі зв’язків з громадськістю? 

11.  Що таке новини? Які критерії новин? 

12. Що таке менеджмент новин? У чому особливості технології здійснення управління новинами? 

13. Яку структуру має програма пабліситі, які вимоги висуваються до неї? 
14. Які існують засоби пабліситі, у чому особливості їх використання у пресі, на радіо та телебаченні? 

15. Що спільного та в чому розбіжності пабліситі та реклами? 

16. Чи може стати новиною подія, що сталася 20-30 років тому? У якому випадку? Як цю подію треба подати, щоб вона зацікавила громадськість? 

17. У яких випадках організація чи установа використовує міжнародні пабліситі? Чим буде визначатися їхня ефективність? 

На Вашу електронну скриньку надіслано матеріали та опорні лекційні конспекти зі списком рекомендованої літератури для опрацювання зазначених тем. Прохання законспектувати матеріал та бути готовими до того, що ці теми обговорюватимуться у форматі відеоконференцій (програма ZOOM) та входитимуть до письмового модуля (в кінці семестру).
Працюємо на формуванням власної ПР концепції (ІНДЗ 2 згідно робочої програми курсу)

Індивідуальним завданням є створення власної ПР концепції із зазначенням критеріїв оцінки її ефективності. 
Завдання передбачає творче, аналітичне використання знань, отриманих впродовж курсу і подається викладачеві у письмовому вигляді (6-10 сторінок) та у формі мультимедійної презентації (10-15 слайдів).
Найважливіше, щоб ви описали наступні аспекти: 
1.Цілі і завдання PR- кампанії, цільову аудиторію; 

2. План реалізації; 

3. Визначення критеріїв оцінки реалізації PR-кампанії.

Алгоритм процесу розробки 

програми PR-кампанії 
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Принципове рішення  

Розробка і склад програми ПР  

Аналіз стану цільової аудиторії: фактичного, виявленого  

Визначення цілей   Постановка завдань  

Оцінка конкретного стану кадрів  

Уточнення прогноз ів  

Інформаційний цикл програми ПР    

План реалізації програми  

Реалізація програми  

ГРОМАДСЬКІСТЬ  

Вивчення та аналіз громадської  думки і суспільних відносин   Оцінка результатів.   Аналіз ефективності ЗЗГ  

—   рішення про повідомлення    —   формування ідеї повідомлення   —   оцінка і вибір варіанта   —   виконання пов ідомлення  —   рішення про засоби та методи   —   охоплення, частота, вплив   —   вибір конкретних засобів   —   графік використання засобів  

Реальна ситуація   Вихідні дані  

Розробка кошторису  

що робити? кому роби ти? як робити? де робити? коли і з ким робити?  

Мобілізація    працівників   Координація    роботи  Регулювання,     коригування  Контроль за   реалізацією  Пропаганда   реалізації  
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— рішення про засоби та методи
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