ШАНОВНІ СТУДЕНТИ 4 курсу!

У зв’язку з продовженням карантину до 24 квітня, працюємо дистанційно.

1. На Вашу електронну скриньку надіслано опорні лекційні конспекти та список рекомендованої літератури для самостійного опрацювання тем, що будуть пропущені. Прохання законспектувати матеріал та бути готовими до того, що ці теми входитимуть до письмового модуля (після карантину).
2. Використовуючи літературу, конспекти лекцій проаналізувати один із методів, що використовується у маркетингових дослідженнях (кожен студент обирає самостійно та готує у вигляді аналітичного есе). Термін – 7 квітня.
3. «Замовники» оформлюють завдання для маркетингового дослідження у письмовому вигляді та розміщують на груповому гугл диску .
4. «Виконавці (група з 2 осіб) завершують розробку програми маркетингового дослідження . Результати повинні бути представлені у  вигляді  письмового звіту викладачеві, а також кожна група представляє свою роботу на відео конференції (14,21 квітня).
 
Завдання:  розробити програму маркетингового дослідження, тобто запропонувати «замовнику» модель як просунути на ринок Львова новий продукт чи послугу (або модифікацію вже існуючого) за допомогою методів маркетингу. 
Кожна група отримала опис продукту та вимоги «замовника».
 
Для виконання потрібно:
 
1.  Описати продукт чи послугу, яку потрібно просунути на ринок.
2.  Вивчити сегмент ринку, на якому цей продукт буде реалізовано (тенденції, структуру, наявність конкурентів і подібних товарів, цінову політику).
3.  Вивчити потенційний попит та сформувати характеристики цільової аудиторії
4.  Враховуючи результати дослідження, позиціонувати новий товар (його властивості, ціну, рентабельність від продажу, запропонувати шляхи його просування та реклами для максимального отримання прибутку).
