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Навчальна дисципліна «Соціологія реклами та брендинг» присвячена комплексному 

вивченню реклами як соціального інституту та форми комунікації у сучасному суспільстві. 

Студентами буде одержано знання про особливості комерційної та соціальної реклами, 

напрями рекламної діяльності, особливості впливу реклами на поведінку споживачів. 

Студентів буде ознайомлено із організаційно-методичними аспектами процесу створення 

бренду, основами бренд- менеджменту. Курс передбачає виконання практичних завдань для 

закріплення одержаних знань. 

 

Мета навчальної дисципліни «Соціологія реклами та брендинг»: засвоєння студентами 

комплексу знань про особливості та  принципи функціонування реклами у сучасному 

суспільстві, а також теоретичних та практичних основ брендингу. 

Завдання: 

 визначити предмет, завдання і місце соціології реклами в системі соціологічного 

знання; 

 простежити генезис теоретичних підходів до вивчення феномену реклами;  

 ознайомити з емпіричними дослідженнями українських і зарубіжних фахівців вивчення 

реклами; 

 розкрити природу, характеристики і властивості реклами як соціального інституту; суть 

і зміст, основні завдання рекламної діяльності; 

 визначити рекламу як форму комунікації, з’ясувати механізми впливу реклами на 

стратегії та тактику споживання у сучасному соціумі; 

 навчити студентів аналізувати зміст рекламних повідомлень та їх цільову аудиторію; 

оцінювати її з точки зору ефективності впливу на споживача; 

 надати базові знання щодо сутності бренду, його структури, значень та розуміння 

основних комунікативних процесів по створенню та управлінню брендом;  

 сформувати базові навики аналізу брендів та процесу управління брендом 
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