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	Тривалість курсу
	105 год

	Обсяг курсу
	40 годин аудиторних занять. З них 20 години лекцій, 20 год. практичних занять, 65 години самостійної роботи

	Очікувані результати навчання
	Після завершення курсу його учасник буде
Знати: предметне поле дисципліни «Сучасні медіадослідження»; загальні  поняття  та  підходи  до  розуміння основних  принципів функціонування глобальних і локальних медіа; сучасні методологічні та методичні підходи до аналізу сучасних медіа у глобалізованому суспільстві;  особливості застосування сучасних медіадосліджень у   різних  типах медіасистем;  критерії, показники та соціальні індикатори щодо реалізації сучасних медіадосліджень; пріоритети   розвитку   сучасних медіадосліджень з урахуванням нарощування потенціалу інтернет-спільнот; інтернет-ЗМІ та їх основні різновиди й механізми впливу на масову свідомість.
Вміти: збирати й аналізувати інформацію в царині медіадосліджень;  здійснювати моніторинг розвитку сучасних медіа та медіасистем: оцінювати ефективність інформації у інтернет-ЗМІ, її етичну складову та значення для суспільного діалогу;  формувати ефективні стратегії взаємодії представників медіа та споживачів-інформації, експертів та громадських організацій, задіяних в систему новітніх засобів масової інформації;  формувати власну точку зору, робити висновки та приймати виважені рішення, дотичні до діяльності сучасних медіа систем та нових медіа.
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	Підсумковий контроль
	Залік в кінці семестру 

	Пререквізити
	Для вивчення курсу учасники потребують базових знань із навчальних дисциплін: «Соціологія Інтернету», «Сучасні тенденції в соціології»											

	Навчальні методи та техніки,  які будуть використовуватись під час викладання курсу
	Презентація, лекції, дискусія

	Необхідне обладнання
	Мультимедійний проектор

	Критерії оцінювання 
	Оцінювання проводиться за 100  бальною шкалою.. Бали нараховуються за наступним співвідношенням:
Практичні заняття – 25% семестрової оцінки, максимальна кількість балів – 25 балів;
Письмова робота – 25% семестрової оцінки, максимальна кількість балів – 25 балів;
Залік – 50% семестрової оцінки, максимальна кількість балів – 50 балів.
Підсумкова максимальна кількість – 100 балів.
Враховується відвідування занять, бали набрані під час семінарських занять, а також за індивідуальну письмову роботу.


	Питання до заліку
	 Поняття «інформаційного суспільства».
 Концепції   інформаційного   суспільства   (Д. Белл,   П. Друкер, Г.- Д. Кюблер,    М. Маклюен,   Й. Масуда,   Е. Тоффлер та ін.). 
Значення Інтернету та новітніх засобів масової комунікації для формування  нової філософії у дослідженні медіапростору.
Поняття «медіасистеми». 
Тенденції    та  закономірності     розвитку    сучасної    медіасистеми.
     Еволюція  медіасистеми. 
 Поняття  «моделі  медіасистем». 
 Медіасистеми і засоби масової комунікації.
 Інтернет-ЗМІ як нові медіа. 
 Особливості нових медіа. 
 Генеза нових медіа. Інтернет як соціокультурний феномен. 
 Вплив Інтернету на медіа-сферу та нові медіа. 
 Інтернет-журналістика у глобалізованому світі.
  Основні характеристики інтернет-журналістики.
Правові основи функціонування інтернет-ЗМІ в суспільстві.
Інтернет як виклик для українського суспільства. 
Значення Інтернет-ЗМІ для формування та становлення громадянського   суспільства в Україні. 
Медіаосвіта та медіаграмотність. 
Проблема маніпуляцій в інтернет-ЗМІ. 
Професійні стандарти в інтернет-журналістиці. 
Авторське право та суміжні права у медіапросторі.
Соціальні мережі як нова комунікаційна платформа
Соціальний та комунікативний потенціал інтернет-спільнот.
Інтернет-спільнота як суб’єкт медійного простору. 
Принципи роботи ЗМІ в різних соціальних мережах.
Cоціальні  мережі  як  система  медіа-інструментарію  для  роботи українських інтернет-ЗМІ.
Ефективні стратегії поширення медіа-контенту в соціальних мережах.
Соціологічні парадигми та концепції в аналізі сучасних медіасистем.
Проблема «ціннісного вибору» і сучасні медіа.
Труднощі в дослідженні нових медіа.
Якісна та кількісна парадигми в дослідженні медіапростору та нових медіа.   Контент-аналіз медіапростору. 
Спостереження та метод експерименту в аналізі медіапростору.
Експертні оцінки та їх можливості в оцінці медіасистем. 
Анкетні опитування інтернет-користувачів та способи їх організації.
Використання фокус-груп для оцінки діяльності нових медіа. 
Аналіз інформації та проблема соціального вимірювання. 
Моніторинг  медіапростору та способи його організації. 
Комунікативні технології у медіапросторі та шляхи оцінки їх ефективності. 
Принцип прозорості в діяльності медіасистем. 
Методи верифікації інформації в медійному середовищі.

	Опитування
	Анкету-оцінку з метою оцінювання якості курсу буде надано по завершенні курсу.

	




