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Вступ

Програма вивчення нормативної навчальної дисципліни «Соціологія реклами» складена відповідно до освітньо-професійної програми підготовки спеціалістів спеціальності 8.03010101 – «Соціологія»

Предметом вивчення нормативної навчальної дисципліни «Соціологія реклами» є реклама та її функції в сучасному суспільстві, рекламні технології та можливості їх впливу на споживача.

Міждисциплінарні зв’язки: Проблематика курсу пов’язана з такими навчальними дисциплінами як: «Основи маркетингу» та «Маркетингові дослідження» (в межах курсу аналізуватимуться основні характеристики різних видів ринку, типології споживачів, стратегії прийняття ними рішень, основні методи дослідження ринку та його складових), «Соціологія масових комунікацій» (в межах курсу обговорюватимуться взаємодія комунікатора, аудиторії, можливості щодо вивчення змісту, особливостей сприйняття масової інформації, соціальних аспектів функціонування окремих засобів масової комунікації), «Методи збору соціологічної інформації» (в межах курсу студенти виконуватимуть практичні завдання з дослідження реклами за допомогою соціологічних методів).

Програма навчальної дисципліни складається з таких змістових модулів:

Змістовий модуль 1. Реклама: основні аспекти
Змістовий модуль 2. Прикладні аспекти дослідження рекламної діяльності
1. Мета та завдання навчальної дисципліни

1.1. Мета викладання навчальної дисципліни «Соціологія реклами»: засвоєння студентами комплексу теоретичних та прикладних знань про природу, зміст та принципи функціонування реклами як соціального інституту та форми комунікації в сучасному суспільстві. 
1.2.Основними завданнями вивчення дисципліни «Соціологія реклами» є:

· ознайомити студентів із суттю та принципами реклами;
· ознайомити студентів з основними видами реклами та їх особливостями 
· з’ясувати механізми впливу реклами на стратегії та тактику споживання у сучасному соціумі;
· вивчити основні методи дослідження рекламних повідомлень та дискурсу;
· навчити студентів аналізувати зміст рекламних повідомлень та їх цільову аудиторію; 
· розробляти елементи рекламної кампанії товару чи послуги та оцінювати її з точки зору ефективності впливу на споживача.
1.3. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні:

знати : методологічні і теоретичні основи вивчення реклами; види реклами та особливості її функціонування як соціального інституту та форми комунікації, моделі поведінки та типологію споживачів, роль реклами у прийнятті рішень та у формуванні стратегії споживання, методи дослідження рекламних повідомлень та дискурсу.
вміти : критично осмислювати існуючі теорії вивчення реклами, пояснювати механізми функціонування та впливу різних видів реклами у сучасному суспільстві, аналізувати зміст рекламних повідомлень та їх цільову аудиторію, розробляти елементи рекламної кампанії товару чи послуги та оцінювати її з точки зору ефективності впливу на споживача.
На вивчення навчальної дисципліни відводиться 120 години / 4 кредити ECTS.

2. Інформаційний обсяг навчальної дисципліни 

Лекції
Модуль 1. Реклама: основні аспекти 
1. Поняття, сутність, завдання, види і засоби реклами. Законодавча база (2 год.)
2. Рекламодавець, рекламне агентство, рекламна кампанія. Етапи ефективності рекламних комунікацій (2 год.)
3. Рекламний маркетинг, медіа планування. Ефекти комунікації і рекламні стратегії (2 год.)
4. Медіа як рекламо носії (2 год.)
5. Творча ідея, композиція, дизайн реклами. підготовка рекламного тексту. Маркетингові комунікації. Стимулювання збуту (2 год.)
Модуль 2. Прикладні аспекти дослідження рекламної діяльності
6. Соціальна та комерційна реклама (2 год.)
7. Соціологічний супровід рекламної діяльності (4 год.)
Семінари
Модуль 1. Реклама: основні аспекти 
1. Поняття, сутність, завдання, види і засоби реклами. Законодавча база (2 год.)

2. Рекламодавець, рекламне агентство, рекламна кампанія. Етапи ефективності рекламних комунікацій (2 год.)

3. Рекламний маркетинг, медіа планування. Ефекти комунікації і рекламні стратегії (2 год.)

4. Медіа як рекламо носії (2 год.)

5. Творча ідея, композиція, дизайн реклами. підготовка рекламного тексту. Маркетингові комунікації. Стимулювання збуту (2 год.)

Модуль 2. Прикладні аспекти дослідження рекламної діяльності
6. Соціальна та комерційна реклама (2 год.)
7. Соціологічний супровід рекламної діяльності (4 год.)
Самостійна робота
Модуль 1. Реклама: основні аспекти 
1. Поняття, сутність, завдання, види і засоби реклами. Законодавча база (11 год.)

2. Рекламодавець, рекламне агентство, рекламна кампанія. Етапи ефективності рекламних комунікацій (11 год.)

3. Рекламний маркетинг, медіа планування. Ефекти комунікації і рекламні стратегії (11 год.)

4. Медіа як рекламо носії (11 год.)

5. Творча ідея, композиція, дизайн реклами. підготовка рекламного тексту. Маркетингові комунікації. Стимулювання збуту (11 год.)

Модуль 2. Прикладні аспекти дослідження рекламної діяльності
6. Соціальна та комерційна реклама (11 год.)
7. Соціологічний супровід рекламної діяльності (22 год.)
3. Рекомендована література

Базова

1. Реклама і зв’язки з громадськістю: конспект лекцій. Навчальний посібник. Електронне видання. Укладач М.Г.Житарюк. – Вінниця, 2015. – 165 с. Режим доступу: http://przhyt.ucoz.ua/
2. Федотова Л. Социология рекламной деятельности: Учебник. — М.: Гардарики, 2002. — 272 с.
3. Лисиця Н. М. Соціологія реклами : навч. посібн. / Н. М. Лисиця, Ю. В. Бєлікова. – Х. : ХНУ імені В. Н. Каразіна, 2012. – 276 с.
4. Савельєва О. Социология рекламного воздействия. — М.: «РИП-холдинг», С12   2006. — 284 с.
5. Джефкінс Ф. Реклама. Практичний посібник: Вид.4 - К.: Знання, 2008. [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-djefkns-f.html 

6. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. В.Ф.Іванова,  В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр  «Київський університет», 2011. – 431 с.
Допоміжна
1. Акша Р. Создание эффективной рекламы : практическое руководство по креативной деятельности / Р. Акша. – М. : Вершина, 2003. –268 с. 

2. Батра Р., Майерс Дж., Аакер Д. Рекламный менеджмент. — С.-Пб.: Питер, 1999. —430 с.
3. Бєлікова Ю. В. Гендерні бізнес-ідентичності та реклама : [монографія] / Ю. В.  Бєлікова. – Харків : Вид. ХНЕУ, 2009. – 160 с.

4. Бєлікова Ю. В.  Гендерні ідентичності й особливості розвитку реклами в Україні : шляхи взаємопроникнення / Ю. В. Бєлікова // Український соціум : науковий журнал. – Київ, 2006. – № 3–4 (14–15). – С. 26–32. 

5. Бєлікова Ю. В. Реклама крізь призму соціології емоцій / Ю. В. Бєлікова // Сучасні суспільні проблеми у вимірі соціології управління: матеріали наукової конференції (Донецьк). – Донецьк : ДонДУУ, 2010. – С. 130–136. 

6. Борисов Б. Л. Технологии рекламы и PR: Учебное пособие. – М.: ФАИР-ПРЕСС, 2001. – 624 с.

7. Васильев Г. А. Основы рекламной деятельности / Г. А. Васильева. – М. : Юнити-Дана, 2004. – 414 с.

8. Гончаренко О. Какая реклама нужна украинцам / О. Гончаренко // Отдел маркетинга. – 2006. – № 6. – С.38–43.

9. Грошев И. В. Гендерные образы рекламы / В. И. Грошев // Вопросы психологии. – 2000. – № 6. – С.39–49. 

10. Грошев И. В. Рекламные технологии гендера / В. И. Грошев // Общественные науки и современность. – 2000. – № 4. – С.172–187. 

11. Закон України «Про рекламу» від 29.06.2010, № 2367-VI // Відомості Верховної Ради України. – 2010. – № 34. – ст. 486. 

12. Ильин В. И. Поведение потребителей / В. И. Ильин. — СПб. : Питер, 2000. — 224 с.

13. Лисица Н. М. Социально-культурное разнообразие в рекламе как стимул привлечения потребителей. Методологія, теорія та практика соціологічного аналізу сучасного суспільства: Зб. Наук. Праць. У 2-х т. Т.1. – Х., 2006. - с. 372 – 376.

14. Лисиця Н. М. Реклама как фактор формирования потребительской компетентности. Зб. науков. праць: Методологія, теорія та практика соціологічного аналізу сучасного суспільства, Харк. нац. універ. ім. В.Н.Каразіна, 2007. - с. 459 – 462.

15. Лисиця Н. М. Символічний простір в системі рекламних комунікацій. Збірник наук. праць Донецького ДУУ, том VIII, сер. "Спеціальні та галузеві соціології", вип. 3(80), Донецьк, 2007. - с. 145 – 149.

16. Лисиця Н. М. Социальная компетенция в рекламном дискурсе.  Вісник Харк. нац. універ. ім Каразіна, № 723, 2006. - с. 175 – 179.

17. Матанцев А. Н. Эффективность рекламы: Учебное пособие. – М.: Изд-во «Финпресс», 2007. – 416 с.
18. Моисеев В.A. PR, теория, практика. — К.: Вира-р, 1999.— 378 с.
19. Музыкант В. Л. Реклама и PR-технологии в бизнесе, коммерции, политике. – М.: Армадапресс, 2002. – 688 с.

20. Сурмин Ю. П., Туленков Н. В. Методология и методы социологических исследований: Учебное пособие. – К.: МАУП, 2000. – 304 с.

21. Теременко Б. С. Реклама и современная культура: аспект взаимодействия // Общественные науки и современность. — 2002. — № 1. — С. 184―191.

4. Форма підсумкового контролю успішності навчання : залік
Оцінювання студентів

1. Семінарські заняття – 40 балів (4 бали за 1 заняття)
2. Модульна контрольна – 10 балів

3. Проект «Розробка елементів рекламної кампанії» - 30 балів

4. Проект «Соціологічний аналіз реклами» - 20 балів

Завдання 1. Розробити елементи рекламної кампанії для товару, послуги, підприємства, ідеї, проекту.


Студенти діляться на 4 групи по троє студентів. Кожна група має виступити  як замовником реклами для іншої групи, так і розробником реклами. Замовник окреслює особливості об’єкту реклами та власні вимоги до його презентації. Розробники пропонують власний варіант рекламної кампанії та методи її реалізації (ролик, листівки чи інші рекламні повідомлення) та представляють його замовнику. За результатами обговорення та зауважень студенти (розробники) оформляють свою роботу у вигляді звіту та здають викладачеві у письмовому вигляді.
Завдання 2. Соціологічний аналіз реклами (обрати один із запропонованих варіантів). 

а) Перегляньте рекламні ролики протягом двох рекламних блоків у прайм-тайм на одному з національних чи регіональних телеканалів та проаналізуйте: які товарні категорії представлені у рекламі, цільову аудиторію, стиль життя та цінності, до яких апелює реклама. Запишіть рекламне гасло та проаналізуйте його.

 б) проаналізуйте шість номерів (за рік) одного чоловічого та одного жіночого журналу та визначте товарні категорії представлені у рекламі, цільову аудиторію, стиль життя та цінності, до яких апелює реклама. Визначте особливості гендерної тематики у рекламі.

в) проаналізуйте білборди вздовж однієї з магістральних вулиць м. Львова. Визначте, які товарні категорії представлені у рекламі, цільову аудиторію, стиль життя та цінності, до яких апелює реклама. Проаналізуйте місце розташування реклами, зважаючи на категорію товару чи тематику.
КРИТЕРІЇ УСПІШНОСТІ

Оцінювання знань студента здійснюється за 100-бальною шкалою. 

	Оцінка в балах
	Оцінка ECTS
	За національною шкалою

	90-100
	А
	зараховано 

	81-89
	В
	

	71-80
	С
	

	61-70
	D
	

	51-60
	Е 
	

	0-50
	FX
	незараховано


5. Засоби діагностики успішності навчання  Як засоби діагностики успішності навчання та засвоєння отриманих знань студентами використовуються тестові завдання, завдання модульного контролю, перевірка якості написання творчих робіт.

Автор ____________________к.с.н., доц. Козаченко О.О.

