Соціологія реклами (6 курс, Магістратура)

Предметом вивчення нормативної навчальної дисципліни «Соціологія реклами» є реклама та її функції в сучасному суспільстві, рекламні технології та можливості їх впливу на споживача.
Програма навчальної дисципліни складається з таких змістових модулів:

Змістовий модуль 1. Реклама: основні аспекти
Змістовий модуль 2. Прикладні аспекти дослідження рекламної діяльності
1. Мета та завдання навчальної дисципліни

1.1. Мета викладання навчальної дисципліни «Соціологія реклами»: засвоєння студентами комплексу теоретичних та прикладних знань про природу, зміст та принципи функціонування реклами як соціального інституту та форми комунікації в сучасному суспільстві. 
1.2.Основними завданнями вивчення дисципліни «Соціологія реклами» є:

· ознайомити студентів із суттю та принципами реклами;
· ознайомити студентів з основними видами реклами та їх особливостями 
· з’ясувати механізми впливу реклами на стратегії та тактику споживання у сучасному соціумі;
· вивчити основні методи дослідження рекламних повідомлень та дискурсу;
· навчити студентів аналізувати зміст рекламних повідомлень та їх цільову аудиторію; 
· розробляти елементи рекламної кампанії товару чи послуги та оцінювати її з точки зору ефективності впливу на споживача.
1.3. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні:

знати : методологічні і теоретичні основи вивчення реклами; види реклами та особливості її функціонування як соціального інституту та форми комунікації, моделі поведінки та типологію споживачів, роль реклами у прийнятті рішень та у формуванні стратегії споживання, методи дослідження рекламних повідомлень та дискурсу.
вміти : критично осмислювати існуючі теорії вивчення реклами, пояснювати механізми функціонування та впливу різних видів реклами у сучасному суспільстві, аналізувати зміст рекламних повідомлень та їх цільову аудиторію, розробляти елементи рекламної кампанії товару чи послуги та оцінювати її з точки зору ефективності впливу на споживача.
На вивчення навчальної дисципліни відводиться 120 години / 4 кредити ECTS.

2. Інформаційний обсяг навчальної дисципліни 

Модуль 1. Реклама: основні аспекти 
1. Поняття, сутність, завдання, види і засоби реклами. законодавча база (2 год.)
2. Рекламодавець, рекламне агентство, рекламна кампанія. Етапи ефективності рекламних комунікацій (2 год.)
3. Рекламний маркетинг, медіа планування. Ефекти комунікації і рекламні стратегії (2 год.)
4. Медіа як рекламо носії (2 год.)
5. Творча ідея, композиція, дизайн реклами. підготовка рекламного тексту. Маркетингові комунікації. Стимулювання збуту (2 год.)
Модуль 2. Прикладні аспекти дослідження рекламної діяльності
6. Соціальна та комерційна реклама (2 год.)
7. Соціологічний супровід рекламної діяльності (4 год.)
3. Форма підсумкового контролю успішності навчання : залік
КРИТЕРІЇ УСПІШНОСТІ
Оцінювання знань студента здійснюється за 100-бальною шкалою. 
	Оцінка в балах
	Оцінка ECTS
	За національною шкалою

	90-100
	А
	зараховано 

	81-89
	В
	

	71-80
	С
	

	61-70
	D
	

	51-60
	Е 
	

	0-50
	FX
	незараховано


4. Засоби діагностики успішності навчання  Як засоби діагностики успішності навчання та засвоєння отриманих знань студентами використовуються тестові завдання, завдання модульного контролю, перевірка якості написання творчих робіт.

