
Маркетингові дослідження
Опис курсу

Дисципліна  «Маркетингові  дослідження» є  нормативною  навчальною дисципліною,
розробленою  для  освітньо-професійної  програми  бакалаврського  рівня  «Прикладна
соціологія» зі спеціальності 054 «Соціологія», яка викладається у 7 семестрі в обсязі 3 кредити
ЄКТС

Навчальна  дисципліна  «Маркетингові  дослідження»  присвячена  комплексному
вивченню теоретичних та практичних основ маркетингу. Студентами буде одержано знання
про  ринок  і  його  структуру,  формування  попиту  і  пропозиції,  особливості  і  механізми
споживчої поведінки, типологію споживачів, суть маркетингових досліджень. Студентів буде
ознайомлено із  положеннями Міжнародного кодексу з практики маркетингових і соціальних
досліджень, технологією та методами маркетингових досліджень. Курс передбачає виконання
практичних завдань для закріплення одержаних знань.

Метою вивчення нормативної дисципліни «Маркетингові дослідження» є: сформувати
у студентів знання про особливості маркетингу як напряму діяльності та практичні навички
розробки маркетингової стратегії і програми маркетингового дослідження.

Завдання курсу:

 сформувати знання про ринок і його структуру, основні механізми взаємодії суб’єктів
ринкових відносин, а також маркетинг та його роль в ринковій діяльності;

 розкрити  сутність  процесу  управління  маркетингом  та  особливості  розробки
маркетингової стратегії;

 окреслити основні напрями дослідження поведінки споживачів;
 ознайомити  з  положеннями  Міжнародного  кодексу  з  практики  маркетингових  і

соціальних досліджень;
 визначити завдання  та напрями маркетингових досліджень;
 ознайомити з технологією та методами маркетингових досліджень, можливостями 

застосування їх на практиці;
 сформувати практичні навички розробки маркетингової стратегії та програми 

маркетингового дослідження.
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