
Оцінка ефективності PR-технологій 

 

Опис курсу 

Курс розроблено таким чином, щоб учасники мали змогу оволодіти системою теоретичних 

знань у галузі зв’язків з громадськістю, одержати практичні вміння та навики щодо аналізу PR-

кампанії та визначення їх ефективності.  

Студенти отримають знання та навички щодо формування та реалізації PR-кампанії, 

включаючи усі етапи її творення: дослідницький етап, етап планування, реалізації та оцінки. 

Особлива увага приділяється оцінюванню ефективності PR-технологій, а саме: виокремленню 

різних моделей, критеріїв та методів. Студенти аналізуватимуть уже наявні кейси застосування 

різних PR-технологій, а також самостійно розроблятимуть концепцію PR-кампанії та її оцінки. 

Метою вивчення дисципліни «Оцінка ефективності PR-технологій» є вироблення у студентів 

достатнього рівня критичного осмислення сучасних теоретичних концепцій, методів та технік 

реалізації PR-діяльності та її оцінки, а також вміння самостійно формувати та оцінювати PR-

концепцію.  

Завдання:  

 ознайомлення студентів зі спектром західних та вітчизняних концепцій, де відображено 

сутність теоретичних та методологічних підходів до розуміння зв’язків з громадськістю 

та оцінки PR-технологій; 

 вдосконалення навичок аналізу конкретних випадків застосування різних PR-технологій 

та їх оцінки; 

 вдосконалення навичок самостійного створення PR-концепції, що сприятиме 

переведенню теоретичних знань в практичну площину; 

 вдосконалення навичок самостійного створення системи методів та критеріїв оцінки PR-

кампаній. 
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Інтернет-джерела: 

1.Institute for Public Relations https://instituteforpr.org  

2. Як формувати PR-стратегію? Марафон Креативної Практики 

https://www.youtube.com/watch?v=I0_s1VEJpuQ  

3. https://perfect-pr.com.ua/cases/ 
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