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Консультації з питань
навчання по
дисципліні

відбуваються

Консультації  в  день  проведення  лекцій/практичних  занять  (за
попередньою  домовленістю).  Також  можливі  он-лайн  консультації
через zoom, Microsoft teams або подібні ресурси. Для погодження часу
он-лайн консультацій слід писати на електронну пошту викладача.

Сторінка дисципліни https://clio.lnu.edu.ua/sylabusy-opp-prykladna-sotsiolohiia-2023-rik 

Інформація про 
дисципліну

Дисципліна «Соціологія реклами» є вибірковою навчальною 
дисципліною, розробленою для освітньо-професійних програм 
бакалаврського рівня «Прикладна соціологія», «Бізнес-соціологія» зі 
спеціальності 054 «Соціологія», яка викладається у 6 семестрі в обсязі 
4 кредити ЄКТС

Коротка анотація 
дисципліни

Навчальна  дисципліна  «Соціологія  реклами»  присвячена
комплексному вивченню реклами як соціального інституту та форми
комунікації  у  сучасному  суспільстві.  Студентами  буде  одержано
знання про особливості комерційної та соціальної реклами, напрями
рекламної  діяльності,  особливості  впливу  реклами  на  поведінку
споживачів.  Студентів  буде  ознайомлено  із  організаційно-
методичними аспектами процесу створення реклами для просування
та побудови бренду. Курс передбачає виконання практичних завдань
для закріплення одержаних знань.

Мета та цілі 
дисципліни

Мета  навчальної  дисципліни  «Соціологія  реклами»:  засвоєння
студентами  комплексу  знань  про  особливості  та   принципи
функціонування реклами у сучасному суспільстві, а також теоретичних
та  практичних  основ  брендингу  із  використанням  рекламних
технологій.

Завдання:
 визначити предмет, завдання і місце соціології реклами в системі 

соціологічного знання;
 простежити генезис теоретичних підходів до вивчення феномену 

реклами; 
 ознайомити з емпіричними дослідженнями українських і 

зарубіжних фахівців вивчення реклами;
 розкрити природу, характеристики і властивості реклами як 

соціального інституту; суть і зміст, основні завдання рекламної 
діяльності;
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 визначити рекламу як форму комунікації, з’ясувати механізми 
впливу реклами на стратегії та тактику споживання у сучасному 
соціумі;
 навчити студентів аналізувати зміст рекламних повідомлень та їх 

цільову аудиторію; оцінювати її з точки зору ефективності впливу на 
споживача;
 надати базові знання щодо сутності бренду, його структури, 

значень та розуміння основних комунікативних процесів по створенню
та управлінню брендом; 
 сформувати базові навики розробки рекламної стратегії для 

просування та побудови бренду.

Література для 
вивчення дисципліни

Основна література:
1. Соціологія реклами: історія, теорія і практика [Текст] : підруч.

для здобувачів вищ. освіти /  [І.  Грабовець та ін.  ;  за ред. Л.
Калашнікової, І. Грабовець] ; Криворіз. держ. пед. ун-т. - Київ :
Каравела, 2024. 351 с. 

2. Комерційна  реклама  і  споживання:  соціологічний  дискурс  :
монографія / Н. В. Коваліско, О. І. Герус. 2017. Львів. ТзОВ
«Лігапрес». 2017. 200 с.

3. Лисиця  Н.М.  Соціологія  реклами:  навчальний  посібник  для
студентів  вищих  навчальних  закладів  /  Н.М.  Лисиця,  Ю.В.
Бєлікова. Х.: ХНУ імені В.Н. Каразіна, 2012.  208 с.

4. Практика  рекламної  та PR-діяльності  (практикум)  [Текст]  :
навч. посіб. / [В. М. Дрешпак та ін. ; ред.: Н. О. Кодацька, Г. В.
Чечельницька] ; Ун-т мит. справи та фінансів.  Дніпро : Ун-т
мит. справи та фінансів, 2022.  245 с 

5. Попова Н. В. Основи реклами : навчальний посібник / Н. В.
Попова.  Х. : Видавництво «ВДЕЛЕ», 2016. 145 с

Додаткова література:
6. Чудовська  І.  Соціологія  реклами: Навчальний  посібник для

студентів вищих закладів освіти. Київ: Каравела, 2024, 192 с
7. Рекламний менеджмент:  теорія і  практика:  підручник /  Т.  Г.

Діброва, С. О. Солнцев, К. В. Бажеріна. Київ : КПІ ім.  Ігоря
Сікорського, Вид-во «Політехніка», 2018. 300 с.

8. Смерічевський С. Ф. Бренд-менеджмент: навч. посібник / С. Ф.
Смерічевський,  С.  Є.  Петропавловська,  О.  А.  Радченко.  К .:
НАУ, 2019. 156 с.

9. Бєлікова  Ю.  В.  Гендерні  бізнес-ідентичності  та  реклама :
[монографія]. Харків : Вид. ХНЕУ, 2009.  160 с.

10. Божкова В.  В.  Реклама та  стимулювання збуту:  навч.  посіб.
[для студ. вищ. навч. закл.] / В. В. Божкова, Ю. М. Мельник;
К.: Центр учбової літератури, 2009. 200 с..

11. Реклама  і  зв’язки  з  громадськістю:  конспект  лекцій.
Навчальний  посібник.  Електронне  видання.  Укладач  М.Г.
Житарюк. Вінниця, 2015.  165 с.

12. Согорін  А.А.  Концепція  соціології  реклами  та  рекламного
впливу:  спроба побудови.  Український соціум.  2016.  №1(56).
С.75-81

13. Теорія  та  історія  реклами :  навчально-методичний посібник/
Укладачі  Ю.  А.  Грушевська,  Н.  Р.  Барабанова,  О.  М.



Назаренко, Л. М. Писаренко. Одеса : Фенікс, 2019. 127 с.
14. Олтаржевський  Д.  О.  Соціальна  реклама  :  навч.  посіб.  /

Інститут журналістики КНУ імені Тараса Шевченка. К. : Центр
вільної преси, 2016. 120 с.

Інтернет-ресурси:
15. Закон України «Про рекламу» URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/270/96-%D0%B2%D1%80#Text
16.Офіційний веб-сайт Всеукраїнської рекламної коаліції. URL: 

https://vrk.org.ua.
17.Національна бібліотека України ім. В. І. Вернадського URL: 

http://www.nbuv.gov.ua/.
18. Журнал «Соціологія: теорія, методи, маркетинг» URL: 

http://stmm.in.ua/

Обсяг курсу Загальний обсяг 120 академічних годин. З них:  зокрема 64 годин 
аудиторних занять (32 год. лекційних занять, 32 год. семінарських 
занять та 56 год самостійної роботи) 

Очікувані результати 
навчання

У результаті успішного проходження курсу студент(ка) буде: 
Знати  методологічні  і  теоретичні  основи  вивчення  реклами;  види
реклами та особливості її функціонування як соціального інституту та
форми комунікації, моделі поведінки та типологію споживачів, роль
реклами у прийнятті рішень та у формуванні стратегії  споживання,
методи  дослідження  рекламних  повідомлень  та  дискурсу.  А  також
сутність  брендингу  та  можливості  рокламних  стратегій  у  побудові
бренду

Вміти  критично  осмислювати  існуючі  теорії  вивчення  реклами,
пояснювати  механізми  функціонування  та  впливу  різних  видів
реклами  у  сучасному  суспільстві,  аналізувати  зміст  рекламних
повідомлень та їх цільову аудиторію, розробляти елементи рекламної
кампанії  чи  рекламної  стратегії  з  метою  побудови  та  просування
бренду.  

Ключові слова
Реклама, комерційна і соціальна реклама, рекламна діяльність, 
рекламні комунікації,  рекламна кампанія, рекламна стратегія споживча
поведінка, цільова аудиторія, бренд, брендинг

Формат курсу Очний 
Теми Детально див. Додаток «Схему курсу»**

Підсумковий
контроль, форма

Залік в кінці семестру.

Пререквізити
Для  вивчення  курсу  студенти  потребують  базових  знань  з таких
дисциплін: «Історія  соціології»,  «Якісні  соціологічні  дослідження»,
«Кількісні  соціологічні  дослідження»,   достатніх  для сприйняття
категоріального апарату і розуміння джерел 

Навчальні методи та Лекції, доповіді, дискусії, групова робота, аналітична робота, 

http://stmm.in.ua/
http://www.nbuv.gov.ua/.


техніки, які будуть 
використовуватися 
під час викладання 
курсу

індивідуальні завдання та їх презентація.

Необхідне обладнання Комп’ютер з доступом до Інтернет, мультимедійний проектор

Критерії оцінювання
(окремо для кожного

виду навчальної
діяльності)

Оцінювання проводиться за 100-бальною шкалою 
Бали нараховуються за наступним співвідношенням: 

 практичні  заняття:  30  %  семестрової  оцінки;  максимальна
кількість 30 балів 

 письмові  роботи  (модульний  контроль):  20  %  семестрової
оцінки; максимальна кількість 20 балів 

 виконання  індивідуального  теоретичного  завдання:   20  %
семестрової оцінки; максимальна кількість  20 балів 

  виконання  індивідуального  практичного  завдання:   30  %
семестрової оцінки; максимальна кількість  30 балів

Оцінювання  знань  студентів  завершується  заліком  і  проводиться
протягом семестру за такими видами робіт :
1. активність студента на заняттях (доповідь, участь у дискусіях і

груповій  роботі,  доповнення,  представлення  результатів
самостійної  роботи)  –  1-5  балів  за  заняття  (максимально  може
отримати 30 балів за семестр)

2. виконання індивідуальних завдань та їх презентація (максимальна
кількість – 20+30=50 балів):

3. 3. письмові роботи (максимальна кількість балів – 20)
4. Загалом протягом семестру 100 балів.

Принципи оцінювання роботи студентів на семінарських
заняттях.
o  Якщо  студент  чи  студентка  максимально  активно  бере  участь  у
занятті, то отримує «5 балів. Посередня активність оцінюватиметься
«2-4» балами, мінімальна – «1» балом.
o  Позначення  «0»  виставляється  за  відмову  від  участі  у
запропонованих  видах  робіт,  за  непідготовленість  або  через
відсутність на занятті без поважної причини.
Зважаючи  на  індивідуальні  особливості  кожного  студента  чи
студентки,  а  також  на  специфіку  зовнішніх  обставин  (пов’язаних
здебільшого з умовами війни), максимальні 30 балів можна отримати,
взявши максимально активну участь у 6 заняттях. Якщо студент надає
перевагу посередній активності на заняттях, то для отримання
максимальних  30  балів  кількість  результативних  занять  має  бути
більшою.

    В  кінці  семестру  всі  бали,  отримані  на  семінарських  заняттях,
будуть додані; сума балів відповідатиме оцінці студента/ки за роботу
на заняттях (максимум – 30 балів).

Протягом  семестру  кожен  студент   повинен  виконати  два
індивідуальні завдання. 
Метою індивідуального теоретичного завдання є поглиблений аналіз
питання  в  межах  тематики  навчального  курсу.  Студент/ка  може
запропонувати тему, яка буде дотична до питань, що розглядаються на



лекційних  чи  семінарських  заняттях  та  здійснити  аналіз  наукової
літератури. На основі опрацювання 5-10 джерел наукової літератури
(статті, монографії, тощо) має бути сформульовано тези, які потрібно
представити у вигляді презентації на одному із занять. Максимальні
20  балів  можна  буде  отримати,  якщо  студент/ка  зможе  розкрити
ключові  аспекти  обраної  тематики  в  контексті  їх  соціологічного
вивчення.  Також  будуть  заохочуватись  формулювання  дискусійних
питань для аудиторії та участь у їх обговоренні.
Метою індивідуального  практичного  завдання  є  аналіз/розробка
рекламної  стратегії  для  одного  із  молодих  українських  брендів  на
вибір  із  оцінкою  її  ефективності.  Максимальні  30  балів  можна
отримати  за  умови  набуття  навиків  використання  отриманих
теоретичних знань на практиці. Потрібно описати особливості бренду,
проаналізувати  рекламні  стратегії  та  зміст  рекламних  повідомлень,
цільову  аудиторію  (рівень  доходу,  соціальні  характеристики  стиль
життя  та  цінності),  до  якої  апелює  реклама  даного  бренду.
Запропонувати критерії оцінки ефективності реклами чи рекомендації
для  її  вдосконалення.  Студент  також  може  розробити  рекламну
стратегію  для  одного  із  молодих,  маловідомих  брендів  та
запропонувати критерії оцінки її ефективності.
Студент/ка  також  може  отримати  додаткові  бали  впродовж
семестру,  доповнюючи  формальну  освіту  неформальним/
інформальним навчанням,  яке  стосується  тематики  навчальної
дисципліни «Соціологія реклами». 

Зокрема, додаткові бали можуть бути нараховані за один із 
перелічених видів діяльності:
• написання і публікацію наукових тез (10 балів (підстава для 
отримання балів – публікація)),
• виступ на наукових конференціях (10 балів (підстава для 
отримання балів – програма конференції)),
• участь у тренінгах, семінарах чи інших заходах, які пов’язані з 
тематикою курсу (реклама, брендинг) (10 балів (підстава для 
отримання балів – сертифікат))
Академічна доброчесність: очікується, що студенти будуть 
дотримуватися принципів академічної доброчесності, 
усвідомлюючи наслідки її порушення, що визначається 
«Положенням про забезпечення академічної доброчесності у 
Львівському національному університеті імені Івана Франка»

http://lnu.edu.ua/wp-content/uploads/2019/06/reg_academic_virtue.pdf 

Опитування Анкету-оцінку для оцінювання якості курсу буде надано по 
завершенню курсу.

http://lnu.edu.ua/wp-content/uploads/2019/06/reg_academic_virtue.pdf


Додаток. Схема курсу «Соціологія реклами»

Тиж. / 
год Тема, план, короткі тези

Форма
діяльності

(заняття)
Література / Ресурси

в інтернеті
Завдання, год.

Термін
виконання

1/7
год.

Тема 1. Соціологія реклами у 
структурі соціологічного знання

1. Об'єкт і предмет соціології 
реклами. Проблемне поле 
соціології реклами. 

2. Рекламна діяльність як предмет 
наукового дослідження. 

3. Підходи до вивчення реклами. 
4. Функції соціології реклами
5. Місце і роль соціологічного 

знання у вивченні реклами

Лекція – 2 год.
Семінар

(доповіді,
дискусія) – 2

год.

Основна: 1,2,3
Додаткова: 6,12,13
Інтернет-джерела: 
17,18 

Самостійна робота – 3
год.

Опрацювання та
конспектування

літератури.
Участь у дискусії на тему:

«Реклама у сучасному
суспільстві: макро- та

мікро- рівні».
Підготувати кілька фото
зовнішньої реклами, яка

найбільше вразила чи
запам’яталась. Чому?

1-й 
тиждень

2-3/14
год.

Тема 2. Історія реклами. Теоретико-
методологічні основи вивчення 
реклами.

1. Протореклама у стародавньому 
світі. Історичні етапи розвитку 
реклами та рекламної діяльності. 

2. Дослідження реклами в межах 
структурної парадигми

3. Дослідження реклами в межах 
інтерпретативної парадигми

4. Когнітивний дисонанс реклами
5. Реклама з позиції теорії обміну
6. Інтегральні теорії реклами
7. Реклама як соціальний інститут.

Функціонування реклами у сучасному
суспільстві.

Лекція – 4 год.
Семінар (групова

робота, дискусія) –
4  год.

Основна: 1,2,3
Додаткова: 6,12
Інтернет-джерела: 
17,18

Самостійна робота – 6
год.

опрацювання літератури та
джерел. 

Використовуючи
концепцію Ж. Бодріяра

навести та проаналізувати
приклад реклами, яка
яскраво демонструє

цінність (наприклад успіх,
багатство, кар'єру, красу…),
що пов'язана з товаром (2-й

тиждень).
Презентації :

1. Історичні етапи
розвитку рекламної індустрії

1. Видатні рекламісти

2-3 й 
тиждень



ХХ ст.
3. Реклама як соціальний

інститут. Функціонування
реклами у сучасному

суспільстві.

4/7
год.

 Тема 3.  Типологія реклами. Реклама 
як спосіб просування продукції.

1.  Різновиди реклами
2. Просування продукції та його 

особливості. Модель AIDA
3. Канали та стратегія просування 

товару за допомогою реклами
4. Психологічний вплив реклами
5. Законодавство про рекламу

Лекція – 2 год.
Семінар

(доповіді,
дискусія,

презентації) – 2
год.

Основна: 1,2,3,4,5
Додаткова:
6,7,10,13

Інтернет-джерела: 15-
18

Самостійна робота – 3 
год.

Аналітична  робота та 
обговорення  на 

тему: 
1. «Переваги і 

недоліки основних 
засобів поширення 
реклами»

2. Основні положення 
ЗУ «Про рекламу»: 
можливості для 
вдосконалення

Презентації на теми:
1. Гумор в рекламі
2. Нейромаркетинг у 

бізнесі
3. Product placement та
його особливості

4-й 
тиждень

5/7
год.

Тема 4.  Соціологічне вивчення 
реклами. Реклама і соціум

1. Реклама і гендер. Гендерні 
стереотипи в рекламі

2. Реклама і цінності
3. Соціальна реклама 

Лекція – 2 год.
Семінар

(аналітична
робота,

презентації,
дискусія) – 2

год.

Основна: 1,2,3
Додаткова: 
6,9,13,14
Інтернет-джерела: 
15-18

Самостійна робота – 3
год.

Опрацювання та
конспектування

літератури
Аналіз тематики

зовнішньої соціальної

5-й 
тиждень



реклами у м. Львів
Презентації на теми:

1.Соціальна реклама в
умовах війни:

особливості та функції
2. Особливості

політичної реклами
3. Гендерний аспект у
рекламі: стереотипи та
їх вплив на споживчу
поведінку. Специфіка

чоловічого та жіночого
образу в сучасній

рекламі

1.

6-7/14
год.

Тема 5. Комерційна реклама як поле 
конструювання моделей споживчих 
практик

1. Споживання як соціальний 
феномен: сутність, функції, 
детермінанти та моделі

2. Специфіка впливу поля реклами на
споживачів. Конструювання 
комерційною рекламою споживчих
практик

3. Конструювання дискурсивних 
практик комерційною рекламою 

Лекція – 4 год.
Семінар

(доповіді,
групова робота

дискусія) – 4
год.

Основна: 1,2,3
Додаткова: 
7,10,11,13
Інтернет-джерела: 
15-18

Самостійна робота – 6
год.

1. Проаналізуйте, як
рекламні повідомлення

формують соціальні
наративи та ідеали.

Використайте приклади з
реклами великих

брендів, щоб
продемонструвати, як

створюються певні
культурні образи через

рекламу.
Презентації на тему:

«Реклама як інструмент
соціальних змін через
конструювання нових
дискурсів (приклади

6-7-й
 тиждень



конкретних рекламних
кампаній та їхній вплив

на суспільство)».

8/7
год.

Тема 6. Рекламна кампанія

1. Сегментування рекламної 
аудиторії

2. Рекламна кампанія: особливості 
розробки та етапи проведення

3. Медіапланування 

Лекція – 2 год.
Семінар

(доповіді,
групова робота

дискусія) – 2
год.

Основна: 2,3,4,5
Додаткова: 
7,10,11,13
Інтернет-джерела: 
15-18

Самостійна робота – 3
год.

Опрацювання та
конспектування

літератури 
Групова робота:

підготовка брифу
(коротка письмова форма
погоджувального порядку

між рекламодавцем і
рекламістом)

Презентації на тему:
1. Соціальні мережі як
рекламне середовище
2. Розробка стратегії
рекламної кампанії

Підготовка до 
модульного коньролю

 8-й тиждень

9-10/14

год.

Тема 7. Оцінка ефективності реклами
3. Принципи та напрями визначення 

ефективності рекламної кампанії
4. Визначення ефективності рекламного 

повідомлення
5. Оцінювання результатів рекламної 

кампанії

Лекція – 4 год.
Семінар

(доповіді,
дискусія,

презентації,
модульний

контроль) – 4
год.

Основна: 2,3,4,5
Додаткова: 
7,10,11,13
Інтернет-джерела: 
15-18

Самостійна робота – 6
год. 

Участь в обговоренні
на тему: кількісні та

якісні показники
економічної та
комунікаційної

ефективності (аналіз
конкретних рекламних

кампаній)
Презентації на тему:

1. Найуспішніші рекламні
кампанії: в чому секрет?

2. Невдалі/скандальні

9-10-й
тиждень



рекламні кампанії: в
чому причина?

3. Таргетована реклама :
стратегії підвищення

ефективності рекламного
впливу

11/7
год.

Тема  8.  Бренд  та  брендинг  у
маркетинговій діяльності

1.Поняття бренду та торгової марки
2. Атрибути бренду
3.Функції брендів
4.Класифікація брендів
5.Споживча лояльність до бренду

7.

Лекція – 2 год.
Семінар

(доповіді,
дискусія,

презентації) – 2
год.

Основна: 4,5
Додаткова: 
7,8,10,11,13
Інтернет-джерела: 
15-18

Самостійна робота – 3
год. 

 Обрати відомий світовий 
бренд, розповісти історію 
його створення та 
проаналізувати атрибути

Презентації на теми:
1. Поняття та моделі
формування лояльності

споживачі
2. Програми лояльності

успішних зарубіжних
брендів (обрати два як

кейс стаді)
3. Програми лояльності

успішних українських
брендів (обрати два як

кейс стаді)

11-й 
тиждень

12/7
год.

Тема 9. Брендинг як процес 
створення і розвитку бренду

1. Поняття та етапи брендингу
2. Метод «колесо бренду». Моделі 
брендингу
3. Ребрендинг: основне призначення
4. Неймінг. Як обрати влучну назву 
для бренду?

Лекція – 2 год.
Семінар

(презентації) – 2
год.

Основна: 4,5
Додаткова: 
7,8,10,11,13
Інтернет-джерела: 
15-18

Самостійна робота – 3
год.

Сформулювати «колесо»
бренду ЛНУ чи кафедри

соціології ЛНУ.
Запропонувати можливості

для його ребрендингу
Презентації на теми:
1. Роль логотипу та

фірмового стилю у

12-й 
тиждень



.

брендингу компанії
2. Етапи побудови бренд

стратегії

13/7 год. Тема 8. Брендинг та імідж

1. Брендинг та імідж територій
2. Особистісний бренд. Технології 

створення індивідуального іміджу

3. Сутність, види, структура, функції
корпоративного іміджу

4. Управління іміджем та 
конструювання іміджу

Лекція – 2 год.
Семінар

(презентації,
дискусія,) –

2год.

Основна: 4,5
Додаткова: 
7,8,10,11,13
Інтернет-джерела: 
15-18

Самостійна робота – 3
год.

Особливості брендингу
територій (подумати як

можна ваше рідне
місто зробити

брендом)
Презентації на теми:

1. Відомі особистості
у якості «обличчя»
бренду. «Обличчя»

українських
брендів

2. Україна як бренд:
стратегії створення

3. Інститут репутації у
сучасному соціумі

13-й 
тиждень

14 /7 год. Тема  9.  Позиціонування  та  аналіз
бренду

1. Поняття  та  види  позиціонування
ТМ та бренду

2. Побудова карти позиціонування

3. Аналіз брендів

Лекція – 2 год.
Семінар

(доповіді,
обговорення,
аналітична

робота) – 2 год.

Основна: 4,5
Додаткова: 
7,8,10,11,13
Інтернет-джерела: 
15-18

Самостійна робота – 3
год.

Опрацювання
літератури.

Здійснити аналіз п’яти
найпопулярніших

брендів шоколадних
виробів, представлених
в Україні. Побудувати
карту позиціонування. 

13-й 
тиждень

15 /7 год. Тема 10. Методи вивчення реклами

 Кількісні  та  якісні  методи  вивчення

Лекція – 2 год.
Семінар

(доповіді,

Основна: 1,2,3,4,5
Додаткова: 
7,8,10,11,13

Самостійна робота – 3
год.

Опрацювання

14-й 
тиждень



реклами та рекламного впливу
обговорення) – 2

год.
Інтернет-джерела: 
15-18

літератури, доповіді 

15-16/19
год.

Тема  11.  Аналіз/розробка  рекламної
стратегії  бренду.  Презентації
практичних індивідуальних завдань

Лекція – 4 год.
Семінар

(презентації,
обговорення) – 4

год.

Основна: 1,2,3,4,5
Додаткова: 
7,8,10,11,13
Інтернет-джерела: 
15-18

Самостійна робота – 11
год.

Підготовка до
презентацій

15-16-й 
тиждень

Разом
120
год. 64 год. 56 год.
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