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Опис курсу 
 

Навчальна дисципліна «Оцінка ефективності рекламних компаній» присвячена 

комплексному вивченню теоретичних та практичних основ рекламної діяльності, норм 

професійної етики на ринку реклами. Студентами буде одержано знання щодо особливостей 

функціонування різних видів реклами у сучасному соціумі та можливого її впливу на цільову 

аудиторію. Студенти матимуть змогу ознайомитись із специфікою кількісних та якісних 

соціологічних методів у дослідженні реклами Також буде надано можливість проаналізувати 

принципи побудови окремих рекламних повідомлень та рекламних компаній в цілому з 

виділенням критеріїв для здійснення їх оцінки з метою набуття навиків розробки ефективної 

реклами. 

 

Метою вивчення дисципліни «Оцінка ефективності рекламних компаній» є одержання знань 

студентами про природу, зміст та принципи функціонування реклами та формування 

практичних навичок, необхідних для оцінки ефективності і розробки рекламних повідомлень 

та компаній. 

Завдання курсу: 

 розкрити природу, характеристики і властивості реклами як соціального інституту; 

 ознайомити студентів із особливостями комерційної та соціальної реклами; 

 проаналізувати основні напрями діяльності та завдання учасників сфери розробки 

рекламних продуктів; 

 ознайомити студентів із нормами професійної етики на ринку реклами; 

 визначити рекламу як форму комунікації, з’ясувати механізми впливу реклами на 

поведінку споживачів у сучасному соціумі; 

 окреслити основні методи вивчення реклами; 

 навчити студентів аналізувати зміст рекламних повідомлень та їх цільову аудиторію;  

 сформувати практичні навички розробки рекламної кампанії з виділенням критеріїв для 

оцінювання її ефективного впливу на цільову аудиторію. 
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