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Факультет та кафедра,
за якими закріплена

дисципліна
Історичний факультет, кафедра соціології

Галузь знань, шифр та
назва спеціальності

Галузь знань 05 «Соціальні та поведінкові науки»
Спеціальність 054 «Соціологія»

Викладачі дисципліни Химович Оксана Степанівна, к. с. н., доцент кафедри соціології

Контактна інформація
викладачів

Електронна адреса: o.khymovych@gmail.com,  
oksana.khymovych@lnu.edu.ua 
Сторінка викладача: https://clio.lnu.edu.ua/employee/hymovych-o-s
Місце знаходження: Львів, Львівський національний університет
імені Івана Франка, вул. Університетська 1, ауд. 318

Консультації з
питань навчання по

дисципліні
відбуваються

Щосереди, 14:00-16:00 год. (історичний факультет, кафедра
соціології, ауд. 318) або у день проведення семінарських занять. 
Також можливі онлайн консультації  через  засоби  віддаленого
відео- й аудіо зв’язку та емейлінг на електронну адресу викладача.

Сторінка дисципліни https://clio.lnu.edu.ua/course/elektoralna-sotsiolohiia-opp-prykladna-
sotsiolohiia

Інформація про
дисципліну

Дисципліна  «Електоральна  соціологія»  є  нормативною
навчальною дисципліною, розробленою для освітньо-професійної
програми  бакалаврського  рівня  «Прикладна  соціологія»,  зі
спеціальності  054 «Соціологія»,  яка  викладається у 7 семестрі  в
обсязі  4  кредитів  за  Європейською  Кредитною  Трансферною
Системою (ECTS).

Коротка анотація
дисципліни

Навчальна  дисципліна  «Електоральна  соціологія»  покликана
надати  студентам-соціологам  глибоке  розуміння  соціологічних
аспектів  виборів,  включаючи  поведінку  виборців,  соціальні
чинники,  що  впливають  на  виборчі  процеси,  та  аналіз
електоральних  даних.  Студенти  вивчатимуть  теоретичні  основи,
методи досліджень та практичні аспекти електоральної соціології.

Цілі навчання
 Ознайомитися з основними концепціями та теоріями 

електоральної соціології.
 Вивчити соціальні фактори, що впливають на виборчі процеси

та результати.
 Оволодіти методами дослідження електоральної поведінки та 

аналізу даних.
 Розвинути навички проведення соціологічних досліджень та 

інтерпретації результатів.
 Аналізувати вплив соціальних медіа та новітніх технологій на 

виборчу поведінку.
Мета та цілі
дисципліни

Метою навчальної  дисципліни  "Електоральна  соціологія"  є
формування у студентів наступних здатностей:
1. Аналітичні здатності:
oРозуміння  основних  теоретичних  концепцій  та  моделей
електоральної соціології.
oАналіз соціальних чинників, що впливають на виборчу поведінку
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та результати виборів.
oКритична  оцінка  виборчих  процесів  та  їх  результатів  у
соціологічному контексті.
2. Дослідницькі здатності:
o Проведення  самостійних  соціологічних  досліджень  виборчої
поведінки.
o Розробка  та  застосування  методів  збору  даних,  включаючи
опитування та інтерв'ю.
o Використання кількісних та якісних методів аналізу виборчих
даних.
3. Практичні здатності:
oІнтерпретація  та  візуалізація  електоральних  даних  з
використанням сучасного програмного забезпечення.
oОцінка  впливу  соціальних  медіа  та  новітніх  технологій  на
виборчі процеси.
oРозробка стратегій виборчих кампаній та оцінка їх ефективності.
4. Комунікативні здатності:
oПрезентація  результатів  досліджень  та  проектів  перед
аудиторією.
oРобота в команді над дослідницькими проектами.
oФормулювання  та  аргументування  висновків  на  основі
проведених досліджень.
5. Етичні та професійні здатності:
oДотримання  етичних  стандартів  у  проведенні  соціологічних
досліджень.
oКритичне ставлення до використання даних та їх інтерпретації.
oУсвідомлення значення виборчих процесів  для демократичного
суспільства.
Формування  цих  здатностей  сприятиме  підготовці  фахівців,
здатних  глибоко  розуміти  та  аналізувати  соціальні  аспекти
виборчих процесів, а також ефективно застосовувати набуті знання
та навички у професійній діяльності.

Література для 
вивчення дисципліни

Основна література:
1. Далтон,  Рассел  Дж.,  Клінгеман,  Ганс-Дітер  (Ред.). "Electoral
Behavior: A Comparative Handbook". - Лондон: SAGE Publications,
2007.
2. Франклін, Марк Н. "Voter Turnout and the Dynamics of Electoral
Competition  in  Established  Democracies  since  1945".  -  Нью-Йорк:
Cambridge University Press, 2004.
3. Трент,  Джудіт  С.,  Фріденберг,  Роберт  В. "Political  Campaign
Communication: Principles and Practices". -  Нью-Йорк: Rowman &
Littlefield, 2011.
4. Перлофф, Річард М. "The Dynamics of Political Communication:
Media and Politics in a Digital Age". - Нью-Йорк: Routledge, 2013.
5. Зубченко,  О.  С.  Електоральна  соціологія:  підручник.  –  К.:
Ліра-К, 2023.  – 386 с.

Додаткова література:
1. Норріс,  Піппа  (Ред.) "Electoral  Engineering:  Voting  Rules  and
Political Behavior". - Нью-Йорк: Cambridge University Press, 2004.
2. Клінгеман,  Ганс-Дітер,  Фучс,  Дітріх  (Ред.) "Citizens  and  the
State". - Нью-Йорк: Oxford University Press, 1995.
3. Лейпхарт, Арендт "Patterns of Democracy: Government Forms and
Performance in Thirty-Six Countries".  -  Нью-Йорк:  Yale University



Press, 1999.
4. Роуз, Річард (Ред.) "The International Encyclopedia of Elections". -
Вашингтон: CQ Press, 2000.

Інтернет джерела:
1. Inter-Parliamentary Union (IPU) -  www.ipu.org   -    Інформація про
виборчі системи та процеси в різних країнах світу.
2. International  Foundation  for  Electoral  Systems  (IFES) -
www.ifes.org   -   Аналітичні матеріали та дослідження про вибори та
демократію.
3. Pew Research  Center -  www.pewresearch.org   -    Дослідження  та
аналіз громадської думки та соціальних тенденцій.
4. International  Institute  for  Democracy  and  Electoral  Assistance
(IDEA) -  www.idea.int   -    Ресурси  та  публікації  з  питань  виборів,
демократії та управління.
5. Election Studies -  www.electionstudies.org   -    Національні виборчі
дослідження, дані та аналітика.
6. Соціологічна група «Рейтинг». URL: https://ratinggroup.ua/
7. Український центр вивчення громадської думки «Соціоінформ»
URL: https://socioinform.com/

Обсяг курсу Загальний обсяг 120 академічних годин. З них: зокрема 48 годин
аудиторних занять (16 год. лекційних, 32 год. практичних занять та
72 год. самостійної роботи) 

Очікувані результати
навчання

У  результаті  успішного  проходження  курсу  студент(ка)  набуде
загальні  та  спеціальні  (фахові,  предметні)  компетентності,  що
сприятимуть формуванню відповідних результатів навчання: 
Загальні компетентності:
ЗК03. Здатність працювати в команді.
ЗК07. Навички міжособистісної взаємодії.
ЗК11. Здатність реалізувати свої права і обов’язки як члена суспільства,
усвідомлювати  цінності  громадянського  (вільного  демократичного)
суспільства та необхідність його сталого розвитку, верховенства права,
прав і свобод людини і громадянина в Україні. 
ЗК12. Здатність зберігати та  примножувати моральні,  культурні,
наукові  цінності  і  досягнення  суспільства  на  основі  розуміння
історії та закономірностей розвитку предметної області, її місця у
загальній системі знань про природу і суспільство та у розвитку
суспільства,  техніки і  технологій,  використовувати різні  види та
форми рухової  активності  для  активного відпочинку  та  ведення
здорового способу життя.

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності:
СК03. Здатність аналізувати соціальні зміни, що відбуваються в Україні
та світі в цілому.
СК05.  Здатність  самостійно  планувати,  організовувати  та  проводити
соціологічне дослідження.
СК07. Здатність презентувати результати соціологічних досліджень для
фахівців та нефахівців.
СК09.  Здатність  розуміти  специфіку  функціонування  сучасного
суспільства у розрізі його базових галузей і суб’єктів, а також надавати
фахове пояснення щодо прикладних аспектів суспільної життєдіяльності.
СК12.  Здатність  виявляти,  діагностувати  та  аналізувати  соціальні
проблеми, а також розробляти проєкти для їх вирішення у прикладному
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форматі.

Результати навчання:
РН03.  Застосовувати положення соціологічних теорій та концепцій до
дослідження соціальних змін в Україні та світі.
РН06.  Ефективно  виконувати  різні  ролі  (зокрема  організатора,
комунікатора,  критика,  генератора  ідей,  виконавця  тощо)  у  команді  в
процесі вирішення фахових задач.
РН10. Володіти навичками збору соціальної інформації з використанням
кількісних та якісних методів
РН13.  Розуміти  специфіку  функціонування  сучасного  суспільства  у
розрізі  його  базових  галузей  і  суб’єктів,  а  також  надавати  фахове
пояснення щодо прикладних аспектів суспільної життєдіяльності.
РН15. Володіти навичками управлінської діяльності в межах соціальних
груп та організацій, зокрема, у форматі проєктної роботи прикладного
спрямування  у  контексті  виявлення,  діагностування  та  вирішення
актуальних соціальних проблем.

Ключові слова

«інформація», «вибори», «електоральна соціологія», «діагностика», 
«дискурс», «інфографіка», «екзит-пол», «рейтинги» 
«спостереження», «Google Analytics», «Microsoft Power», тощо.

Формат курсу Очний 
Теми Детально див. Додаток «Схему курсу»**

Підсумковий
контроль, форма

Іспит в кінці семестру.

Пререквізити Для  вивчення  курсу  учасники  потребують  базових  знань  із
навчальних дисциплін: Соціологія політики, Кількісні соціологічні
дослідження,Якісні соціологічні дослідження.

Навчальні методи та
техніки, які будуть 
використовуватися 
під  час викладання
курсу

групова робота, дискусія, індивідуальна робота, індивідуальні 
творчі завдання, консультування,  опрацювання наукової 
літератури, джерел за темою дослідження;  пошукова робота, 
презентація, самоосвіта, самостійна робота

Необхідне обладнання Комп’ютер з  доступом  до  Інтернету,  диктофон,  Програми
PowerPoint, Excel.

Критерії оцінювання
(окремо для кожного

виду навчальної
діяльності)

Оцінювання  проводиться  за  100  бальною  шкалою.  Бали
нараховуються  за  наступним  співвідношенням:  50  протягом
семестру та 50 балів на іспит. Оцінювання повинно стимулювати
студентів  до  систематичної  праці  над  курсом.  Система
оцінювання  запропонована  автором  програми  передбачає
комплексне  оцінювання  роботи  студентів  на  лабораторних
заняттях та індивідуальної роботи. У курсі передбачено наступні
форми оцінювання роботи студентів:

 Участь у заняттях (10 балів)
 Практичні завдання протягом семестру (40 балів)
 Оцінка за іспит (50 балів) 
Підсумкова максимальна кількість – 100 балів.

Зарахування  іспиту  можливе  за  умови  набрання  студентом  не
менше 21 балів зі 50 можливих та виконання усіх передбачених
навчальним планом видів робіт
Критерії оцінювання з дисципліни: Загальна максимальна 



кількість балів – 100 балів.
1. Участь у заняттях (10 балів)
Оцінка формується на основі активності та залученості студента в 
навчальний процес.
Критерії:
Регулярна присутність (4 бали)
100% відвідуваність – 4 бали
75–99% відвідуваність – 3 бали
50–74% відвідуваність – 2 бали
Менше 50% – 0 балів
Активна участь у дискусіях та аналізі електоральних процесів (3 
бали)

 Використання аргументованих суджень, критичне мислення
 Посилання на реальні кейси, аналітику виборів

Запропоновані власні ідеї та підходи до розгляду питань (3 бали)
 Вміння ставити запитання, формувати дискусію
 Аналіз електоральних процесів з різних підходів

2. Практичні завдання протягом семестру (40 балів)
Завдання можуть включати аналіз виборів, соціологічні опитування,
розробку моделей голосування тощо.
Критерії:
Якість виконання завдань (15 балів)

 Чітке формулювання проблеми, логічний виклад
 Використання соціологічних підходів та методологій
 Глибина аналізу електоральних процесів

Коректне використання даних та методів (10 балів)
 Використання реальних статистичних даних
 Аналіз соціологічних опитувань, результатів виборів
 Робота з кількісними та якісними методами

Оформлення та структура роботи (5 балів)
 Академічний стиль, відповідність вимогам оформлення

Креативність та власний підхід (5 балів)
 Оригінальні ідеї, нестандартні рішення

Дотримання дедлайнів (5 балів)
 Виконання всіх завдань вчасно без запізнень

3. Оцінка за іспит (50 балів)
Іспит включає теоретичну та практичну частини. Зарахування 
можливе за умови набору мінімум 21 балу.
Критерії:
Теоретична частина (25 балів)

 Глибина знань про основні теорії електоральної соціології 
(10 балів)

 Логічність та ясність викладу матеріалу (10 балів)
 Використання прикладів з реальних виборів (5 балів)
 Практична частина (25 балів)
 Аналіз виборчих кампаній або соціологічних опитувань (10 

балів)
 Робота з даними: побудова графіків, таблиць, виявлення 

тенденцій (10 балів)
 Пропозиція власних висновків і прогнозів (5 балів)

Загальні умови зарахування:



Виконання всіх видів робіт, передбачених навчальним планом
Набір мінімум 21 балу за іспит
Ця система оцінювання забезпечує баланс між активною роботою 
протягом семестру та підсумковим іспитом, оцінюючи як 
теоретичні знання, так і практичні навички в аналізі виборчих 
процесів. 

Письмові  роботи/презентації: очікується, що  студенти
виконають декілька  видів  письмових  робіт  (індивідуальні
презентації, письмові роботи та завдання самостійної роботи)
Академічна доброчесність: очікується, що роботи студентів будуть
їхніми  оригінальними  дослідженнями  чи  міркуваннями.
Відсутність  посилань на  використані  джерела,  фабрикування
джерел, втручання в роботу інших студентів становлять, однак не
обмежують  прикладів можливої  академічної  не  доброчесності.
Виявлення ознак цього є підставою для не  зарахування тієї або
іншої роботи студента викладачем, незалежно   від  масштабів
плагіату  чи  обману.  Відповідно,  жодні  форми  порушення
академічної доброчесності не толеруються.
Відвідування  занять  є  важливою  складовою  навчання.
Очікується, що всі студенти відвідають усі лабораторні заняття
курсу  та  інформують  викладача  про  неможливість  відвідати
заняття.  Студенти зобов’язані дотримуватися всіх термінів,
визначених для виконання усіх видів робіт, передбачених курсом
для їх виконання та своєчасного оцінювання. 
Література. Уся література, яку студенти не зможуть знайти
самостійно, буде надана викладачем виключно в освітніх цілях
без права її передачі третім особам. Студенти заохочуються до
використання також й іншої літератури та  джерел, яких немає
серед рекомендованих.
Політика виставлення балів. Враховуються бали, набрані в
поточному навчанні, бали за індивідуальні презентації та письмові
роботи  й  завдання  самостійної  роботи.  При  цьому,  обов’язково
враховуються присутність на заняттях й активність студента під час
практичного заняття;  списування  та плагіат, несвоєчасне
виконання поставлених завдань.
Жодні  форми  порушення  академічної  доброчесності  не
толеруються.
Студент/ка може отримати додаткові бали, доповнюючи формальну 
освіту неформальним/інформальним навчанням, яке стосується 
тематики навчальної дисципліни «Електоральна соціологія». 
Зокрема, додаткові бали можуть бути нараховані за один із 
перелічених видів діяльності:
• написання і публікацію наукових тез (10 балів (підстава для 
отримання балів – публікація)),
• виступ на наукових конференціях (10 балів (підстава для 
отримання балів – програма конференції)),
• участь у тренінгах, семінарах чи інших заходах, які пов’язані з 
тематикою електоральних соціологічних досліджень (10 балів 
(підстава для отримання балів – сертифікат)),
•  залучення  до  проведення  соціологічного  дослідження,  що
пов’язане з виборами (10 балів (підстава для отримання балів –



підтвердження від керівника проведеного дослідження)).
Питання до іспиту

(чи питання на
контрольні

роботи)

Завдання/проект  на  іспит  з  нормативного  навчального  курсу
“Електоральна соціологія” складається з наступних: 

1. Основні поняття та теорії електоральної соціології (10 балів)
o Дайте визначення електоральної соціології та поясніть її основні 
концепції.
o Опишіть основні теорії електоральної поведінки: раціональний вибір, 
соціологічні моделі, психологічні моделі.

2. Соціальні чинники виборчої поведінки (10 балів)
o Розкрийте вплив соціальних структур на виборчу поведінку.
o Проаналізуйте роль політичної соціалізації у формуванні політичних 
переконань.

3. Демографічні фактори (10 балів)
o Обговоріть вплив віку, статі та рівня освіти на виборчу поведінку.
o Поясніть, як етнічні та культурні чинники можуть впливати на вибори.

4. Соціальні медіа та технології (10 балів)
o Проаналізуйте роль соціальних медіа у формуванні політичної думки.
o Поясніть вплив новітніх технологій на виборчі процеси.

5. Електоральні кампанії та комунікації (10 балів)
o Опишіть основні стратегії виборчих кампаній.
o Проаналізуйте вплив політичної реклами на виборців.

6. Методи дослідження у електоральній соціології (10 балів)
o Поясніть різницю між кількісними та якісними методами дослідження.
o Розкрийте основні етапи проведення опитувань та інтерв'ю.

1. Аналіз виборчої поведінки (10 балів)
o Використовуючи реальні дані, проведіть аналіз виборчої поведінки в 
певній країні або регіоні.
o Опишіть виявлені соціальні чинники, що впливають на результати 
виборів.

2. Демографічні дослідження (10 балів)
o Зберіть та проаналізуйте дані про демографічні характеристики 
виборців у виборчому процесі.
o Зробіть висновки про вплив віку, статі, освіти та етнічної належності на
виборчі уподобання.

3. Вплив соціальних медіа (10 балів)
o Проведіть дослідження щодо впливу соціальних медіа на виборчі 
процеси.
o Використовуйте конкретні приклади для демонстрації впливу 
політичних кампаній у соціальних медіа на виборців.

4. Розробка та проведення опитувань (10 балів)
o Розробіть анкету для проведення опитування щодо електоральної 
поведінки.
o Проведіть міні-опитування серед студентів вашого університету та 
проаналізуйте отримані результати.

Додаткове завдання (10 балів, бонусне)



 Напишіть короткий есе (500 слів) на тему: "Майбутні виклики та 
перспективи електоральної соціології у XXI столітті".
 Обговоріть, як сучасні технології та соціальні зміни можуть 
вплинути на дослідження електоральної поведінки.

Ці завдання покривають основні аспекти курсу "Електоральна 
соціологія" та дозволяють студентам продемонструвати як 
теоретичні знання, так і практичні навички, отримані під час 
навчання. 

Критерії оцінювання завдань/проєкту на іспит з курсу 
Електоральна соціологія”
Максимальна оцінка: 100 балів (90 основних + 10 бонусних)
1. Основні поняття та теорії електоральної соціології (10 балів)
Чіткість та коректність визначень (5 балів)

 Повне та точне визначення електоральної соціології.
 Логічне пояснення її основних концепцій.

Аналіз основних теорій електоральної поведінки (5 балів)
 Опис раціонального вибору, соціологічних та 

психологічних моделей.
 Чітке порівняння теорій, визначення їхніх переваг і 

обмежень.
2. Соціальні чинники виборчої поведінки (10 балів)
Аналіз соціальних структур (5 балів)

 Визначення ключових соціальних груп та їхнього впливу на
виборчу поведінку.

 Використання конкретних прикладів.
Роль політичної соціалізації (5 балів)

 Обґрунтування значення родини, освіти, медіа у 
формуванні політичних переконань.

 Приклади соціалізації в різних країнах або групах 
населення.

3. Демографічні фактори (10 балів)
Вплив віку, статі, рівня освіти (5 балів)

 Пояснення загальних демографічних тенденцій у виборах.
 Використання даних або досліджень.

Етнічні та культурні фактори (5 балів)
 Аналіз етнічних груп та їхніх політичних уподобань.
 Приклади виборчої поведінки в мультикультурних 

суспільствах.
4. Соціальні медіа та технології (10 балів)
Роль соціальних медіа у формуванні політичної думки (5 балів)

 Аналіз впливу Facebook, Twitter, TikTok тощо.
 Приклади політичних кампаній у соціальних медіа.

Новітні технології у виборчих процесах (5 балів)
 Використання штучного інтелекту, Big Data, онлайн-

голосування.
 Потенційні ризики та виклики.

5. Електоральні кампанії та комунікації (10 балів)
Опис основних стратегій виборчих кампаній (5 балів)

 Порівняння методів мобілізації виборців, кампаній у ЗМІ, 



польових досліджень.
Вплив політичної реклами (5 балів)

 Оцінка ефективності телевізійної реклами, інтернет-
кампаній.

 Аналіз маніпуляційних технологій у політичній рекламі.
6. Методи дослідження у електоральній соціології (10 балів)
Пояснення кількісних та якісних методів (5 балів)

 Основні особливості опитувань, інтерв’ю, фокус-груп, 
експериментів.

Процес збору та аналізу даних (5 балів)
 Основні етапи проведення соціологічного дослідження.
 Приклади використання методів у дослідженні виборців.

7. Аналіз виборчої поведінки (10 балів)
Робота з реальними даними (5 балів)

 Аналіз виборів у певному регіоні або країні.
 Виявлення трендів та закономірностей.

Визначення соціальних чинників впливу (5 балів)
 Оцінка демографічних, соціальних або економічних 

факторів, що вплинули на вибори.
8. Демографічні дослідження (10 балів)
Збір та аналіз демографічних даних (5 балів)

 Використання офіційних статистичних джерел або 
соціологічних опитувань.

 Висновки щодо впливу демографічних характеристик на 
вибори (5 балів)

 Аналіз впливу віку, статі, освіти, етнічної приналежності.
9. Вплив соціальних медіа (10 балів)
Дослідження конкретних політичних кампаній у соцмережах (5 
балів)

 Використання реальних прикладів.
Оцінка ефективності та маніпулятивних технологій (5 балів)

 Аналіз ролі ботоферм, фейкових новин, алгоритмів 
соцмереж.

10. Розробка та проведення опитувань (10 балів)
Якість анкети (5 балів)

 Логічна структура, правильне формулювання запитань, 
уникнення упередженості.

Аналіз результатів міні-опитування (5 балів)
 Обробка даних, пояснення тенденцій, інтерпретація 

отриманих результатів.
Додаткове бонусне завдання (10 балів)
Написання есе (10 балів)

 Аналіз викликів та перспектив електоральної соціології у 
XXI столітті.

 Використання аргументованих прогнозів, даних, 
інтерпретацій.

 Загальні вимоги до виконання всіх завдань:
 Логічність викладу, ясність аргументації.
 Використання наукових джерел та актуальних даних.
 Чітке дотримання структури та академічного стилю.

Максимальний бал – 100 (90+10 бонус).



Мінімальний бал для зарахування іспиту – 21 зі 50 можливих за 
основну частину іспиту.
Ці критерії забезпечують комплексну оцінку знань студентів у 
сфері електоральної соціології, охоплюючи теорію, аналіз та 
практичні навички дослідження. 

Опитування Анкету-оцінку для оцінювання якості курсу буде надано по 
завершенню курсу.



Додаток. Схема курсу «Електоральна соціологія»

Тиж. / 
год Тема, план, короткі тези

Форма діяльності
(заняття)

Література / Ресурси
в інтернеті

Завдання, год. Термін
виконання

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1. ТЕОРІЯ ТА ЗАГАЛЬНА МЕТОДОЛОГІЯ “ЯКІСНИХ” СОЦІОЛОГІЧНИХ ДОСЛІДЖЕНЬ

1/7 год. Тема 1. Вступ до електоральної 
соціології: історія та основні 
поняття.
1.Історія електоральної соціології
 Початок  вивчення  електоральних
процесів.
 Основні  етапи  розвитку  електоральної
соціології.
 Важливі дослідження та їхній вплив на
сучасну науку.
2.Основні  поняття  електоральної
соціології
 Електорат:  визначення,  структура,
типологія.
 Виборча  поведінка:  моделі  та  чинники
впливу.
 Політична участь: форми та рівні.
 Виборчі  системи:  пропорційні,
мажоритарні, змішані.

Лекція
F2F

Практичне заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)

Основна: 1, 2, 5
Додаткова: 1, 4
Інтернет-ресурси: 1-
7

Завдання для
практичного

заняття:
Проведення міні-

дослідження
виборчої поведінки

1-й 
тиждень

2/7 год. Тема 2.  Теорії електоральної 
поведінки.
1.  Соціологічна  теорія  (Модель
Колумбійської школи)
 Огляд:  Виникла  на  основі  досліджень
Лазерсфельда,  Берелсона  і  Годе  під  час
президентських  виборів  у  США  1940
року.
 Основні  положення:  Виборча
поведінка  визначається  соціальними
характеристиками  виборців,  такими  як
класова  приналежність,  релігія,  місце

Практичне заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)

Основна: 1, 3, 5
Додаткова: 1, 3, 4
Інтернет-ресурси: 1-
7

Завдання для
практичного заняття:

Аналіз соціальних
факторів, що впливають

на виборчу поведінку

2-й 
тиждень



проживання.
 Приклади:  Вплив  соціальних  груп  на
вибір  виборців  (наприклад,  робітничий
клас голосує за ліві партії).
2.  Психологічна  теорія  (Модель
Мічиганської школи)
 Огляд:  Розроблена  в  межах
Американської  виборчої  дослідницької
програми в Мічиганському університеті.
 Основні  положення:  Виборча
поведінка  визначається  психологічними
факторами,  такими  як  партійна
ідентифікація,  особисті  переконання,
ставлення до кандидатів та питань.
 Приклади:  Виборці,  які  ототожнюють
себе  з  певною  політичною  партією,
будуть  підтримувати  її  кандидатів
незалежно від обставин.
3.  Раціонально-виборча  теорія
(Модель економічного голосування)
 Огляд:  Базується  на  економічних
підходах до поведінки виборців, зокрема
на роботах Ентоні Даунса.
 Основні  положення:  Виборці
приймають  рішення  на  основі
раціонального аналізу вигод і витрат, що
випливають  з  вибору  того  чи  іншого
кандидата або партії.
 Приклади:  Виборці  оцінюють
економічні наслідки політики кандидатів
і голосують за тих, хто обіцяє найбільшу
економічну вигоду.
4.  Теорія "Іssue Voting" (Голосування
за проблеми)
 Огляд:  Виникла  як  розширення
психологічної теорії.
 Основні  положення:  Виборці
приймають рішення на основі конкретних
питань  або  проблем,  які  для  них  є
найважливішими на даний момент.
 Приклади:  Виборці,  які  турбуються



про  зміну  клімату,  підтримують
кандидата  з  чіткою  екологічною
програмою.
5. Теорія "Соціальної ідентичності"
 Огляд:  Заснована  на  ідеях  соціальної
психології.
 Основні  положення:  Виборча
поведінка  значною  мірою  визначається
ідентифікацією  з  певною  соціальною
групою.
 Приклади:  Молодь,  що  ідентифікує
себе  з  прогресивними  рухами,  схильна
голосувати за кандидата, який підтримує
соціальні реформи.
6. Інституційна теорія
 Огляд:  Аналізує  вплив  інституційних
умов на виборчу поведінку.
 Основні  положення:  Виборча
поведінка  формується  під  впливом
виборчих систем, законодавчих рамок та
інституційних практик.
 Приклади:  Пропорційна  виборча
система  стимулює  підтримку  малих
партій, тоді як мажоритарна - великих.
7. Теорія "Медіа-ефектів"
 Огляд:  Вивчає  вплив  засобів  масової
інформації на виборчі рішення.
 Основні положення:  Медіа відіграють
ключову роль у формуванні громадської
думки  і  впливають  на  електоральні
переваги.
 Приклади:  Інтенсивне  медійне
висвітлення  певних  кандидатів  може
значно підвищити їх популярність.

3/7 год.  Тема 3. Соціальні структури та їх 
вплив на вибори
 1. Поняття соціальних структур
 Визначення соціальних структур.
 Основні елементи соціальних 
структур: соціальні класи, етнічні 
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групи, релігійні спільноти, гендерні та
вікові групи.
2. Соціально-економічний статус і 
виборча поведінка
 Вплив доходу, рівня освіти та 
професійного статусу на виборчі 
уподобання.
 Приклади: як економічні інтереси 
різних класів впливають на їх вибір 
кандидатів і партій.
3. Етнічна ідентичність та вибори
 Вплив етнічної приналежності на 
електоральні уподобання.
 Приклади: політика етнічної 
мобілізації та її ефекти в різних 
країнах.
4. Релігія і виборчі уподобання
 Вплив релігійних вірувань і 
приналежності на політичні 
уподобання.
 Приклади: релігійні групи та їх 
підтримка певних політичних партій.
5. Гендер і вибори
 Вплив гендеру на електоральні 
уподобання.
 Приклади: гендерні розриви в 
голосуванні та політична активність 
жінок.
6. Вікові групи та виборча поведінка
 Як вік впливає на політичні 
уподобання та активність.
 Приклади: політичні уподобання 
молоді та старших виборців.
7. Інтерсекційність соціальних 
структур
 Взаємодія різних соціальних 
факторів у формуванні електоральної 
поведінки.

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)

виборців



 Приклади: як комбінація класу, 
етнічності, релігії, гендеру та віку 
формує унікальні виборчі 
уподобання.

4/7 год. Тема  4.  Політична соціалізація  та
формування  політичних
переконань.
1. Поняття політичної соціалізації
 Визначення політичної соціалізації.
 Відмінність  політичної  соціалізації
від інших видів соціалізації.
2.  Основні  агенти  політичної
соціалізації
 Сім'я:  роль  родинних  традицій  і
батьківського впливу.
 Освіта:  вплив  школи,  університетів
та освітніх програм.
 Рівні  освіти  та  формування
політичних переконань.
 Медіа:  традиційні  та  нові  медіа,  їх
вплив на політичні погляди.
 Друзі та колеги: соціальні групи, їх
вплив на політичні переконання.
3. Політичні партії та організації
 Роль  політичних  партій  у
формуванні політичних переконань.
 Вплив  молодіжних  політичних
організацій та рухів.
4.  Вплив  релігії  на  політичну
соціалізацію
 Як  релігійні  установи  та  вірування
впливають на політичні переконання.
5. Соціально-економічний статус
 Вплив  економічного  положення  на
політичні переконання.
6. Гендер і політична соціалізація
 Вплив гендерних ролей і  очікувань
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на політичні погляди.

7. Політична культура
 Визначення політичної культури.
 Роль політичної культури у процесі
політичної соціалізації.
8.  Формування  політичних
переконань
 Основні  етапи  формування
політичних переконань.
 Чинники,  що  впливають  на  зміну
політичних  переконань  протягом
життя.
9.  Теоретичні  підходи до політичної
соціалізації
 Психологічні  теорії  (теорія
когнітивного  розвитку,  теорія
соціального навчання).
 Соціологічні  теорії  (структурний
функціоналізм, теорія конфлікту).
10.  Політична  соціалізація  в
сучасному світі
 Вплив глобалізації та інформаційних
технологій на політичну соціалізацію.
 Зміни  в  процесах  політичної
соціалізації  у  контексті  сучасних
соціальних мереж та інтернету.

5/7 год. Тема 5.  Вплив віку, статі та освіти на
виборчу поведінку.
1. Вплив віку на виборчу поведінку
 Молоді виборці (18-29 років)
oПолітична активність та участь у 
виборах.
oУподобання молоді: тенденції 
підтримки прогресивних та 
реформістських партій.
oВплив соціальних мереж та нових 
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медіа.
 Середній вік (30-59 років)
oСтабільність електоральних 
уподобань.
oПолітична активність та її залежність 
від життєвих обставин (робота, сім'я).
 Старші виборці (60+ років)
oВплив досвіду та традицій на 
політичні уподобання.
oПідвищена політична активність та 
участь у виборах.
oУподобання консервативних та 
традиційних партій.
2. Вплив статі на виборчу поведінку
 Жінки
oІсторичні аспекти політичної участі 
жінок.
oГендерні розриви в електоральних 
уподобаннях.
oВплив феміністичних рухів та жінок-
кандидатів.
 Чоловіки
oТрадиційні політичні ролі та 
уподобання.
oВплив гендерних стереотипів на 
виборчу поведінку.
 Гендерна рівність у політиці
oРоль політичних партій у 
забезпеченні гендерної рівності.
oВплив гендерної політики на 
електоральні уподобання.
3. Вплив освіти на виборчу поведінку
 Рівень освіти
oВисокий рівень освіти: уподобання, 
політична активність, критичне 
мислення.
oСередній та низький рівень освіти: 
електоральні тенденції та вплив на 



політичні рішення.
 Тип освіти
oВплив гуманітарної та технічної 
освіти на політичні уподобання.
oРоль вищої освіти у формуванні 
політичної свідомості.
 Освітні установи та політична 
соціалізація
oВплив шкіл, університетів та освітніх 
програм на політичні погляди 
студентів.
4. Інтерсекційний аналіз: вікові, 
гендерні та освітні фактори
 Взаємодія віку, статі та освіти у 
формуванні унікальних виборчих 
уподобань.
 Приклади комплексного впливу цих 
факторів на виборчу поведінку.
5. Практичні приклади та 
дослідження
 Аналіз результатів виборів у різних 
країнах та регіонах з урахуванням 
вікових, гендерних та освітніх 
чинників.
 Дослідження  та  статистика:  як  ці
фактори  вплинули  на  конкретні
виборчі кампанії.

6/7 год. Тема  6.  Етнічні  та  культурні
чинники у виборах.
1.  Визначення  етнічних  та
культурних чинників
 Поняття  етнічності:  визначення  та
основні характеристики.
 Поняття  культури:  визначення  та
роль  у  формуванні  політичних
уподобань.
2. Історичний контекст
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 Історія  етнічної  та  культурної
різноманітності  у  політичних
процесах.
 Приклади  важливих  подій,  що
вплинули  на  політичну  активність
етнічних груп.
3. Етнічна ідентичність і політична
поведінка
 Вплив  етнічної  ідентичності  на
електоральні уподобання.
 Приклади  етнічної  мобілізації  у
виборах.
 Політика етнічних партій та рухів.
4. Культурні чинники та вибори
 Вплив  культурних  цінностей  та
традицій на виборчу поведінку.
 Роль  мови,  релігії  та  інших
культурних  аспектів  у  формуванні
політичних уподобань.
5. Міжетнічні відносини та політика
 Взаємодія  між  різними  етнічними
групами у політичних процесах.
 Конфлікти  та  співпраця  між
етнічними спільнотами.
 Вплив  міжетнічних  відносин  на
виборчі результати.
6. Політичні партії та етнічні групи
 Роль  політичних  партій  у
представництві етнічних інтересів.
 Стратегії залучення етнічних груп до
політичного процесу.
 Приклади успішних етнічних партій
та рухів.
7.  Політична  соціалізація  етнічних
груп
 Процеси  політичної  соціалізації  у
різних етнічних спільнотах.
 Вплив освіти, медіа та громадських



організацій  на  політичну  активність
етнічних груп.
8.  Виборчі  системи  та  етнічні
чинники
 Як різні виборчі системи впливають
на представництво етнічних груп.
 Приклади  пропорційних,
мажоритарних та  змішаних систем у
контексті етнічних виборців.
9. Кейс-стадії та приклади
 Аналіз  конкретних  виборчих
кампаній,  де  етнічні  та  культурні
чинники відігравали ключову роль.
 Вивчення  успішних  стратегій
залучення етнічних виборців.
10. Сучасні виклики та перспективи
 Поточні  проблеми,  пов'язані  з
етнічними та культурними чинниками
у виборах.
 Майбутні  тенденції  та  перспективи
розвитку  політичного  процесу  у
контексті етнічної різноманітності.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2. Електоральні кампанії та комунікації. ЗМІ

7/7 год. Тема  7.  Роль  соціальних  медіа  у
формуванні політичної думки.
1. Визначення соціальних медіа:
oПлатформи  соціальних  медіа
(Facebook,  Twitter,  Instagram, TikTok,
YouTube).
oРозвиток і популяризація соціальних
медіа.
Історичний контекст
2. Еволюція  політичної
комунікації:
oТрадиційні  ЗМІ  (газети,

Лекція
F2F

Практичне заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)

Основна: 1, 3, 5
Додаткова: 1-4
Інтернет-ресурси: 1-
7: 

Завдання для
практичного заняття:

Розробка та
проведення опитувань

7-й
тиждень



телебачення,  радіо)  vs.  соціальні
медіа.
oВплив  інтернету  на  політичну
комунікацію.
Вплив соціальних медіа на політичну
думку
3. Механізми впливу:
oФільтрувальні  бульбашки  (filter
bubbles)  та  інформаційні  бульбашки
(information bubbles).
oАлгоритми  рекомендацій  і
персоналізація контенту.
oВірусний контент і  меми як засоби
політичного впливу.
4. Формування громадської думки:
oСоціальні  медіа  як  платформа  для
обговорення  ідей  та  політичних
поглядів.
oВплив лідерів думок і блогерів.
oРоль  коментарів  і  реакцій  у
формуванні суспільної думки.
5. Психологічні аспекти:
oЕфект  ехокамер  (echo  chambers)  і
когнітивні упередження.
oВплив  емоційного  контенту  на
політичні переконання.
oСоціальне  схвалення  і  групове
мислення.
Соціальні медіа і політичні кампанії
6. Використання соціальних медіа в
політичних кампаніях:
oРекламні кампанії і таргетинг.
oОнлайн-дебати і пряма комунікація з
виборцями.
oМобілізація підтримки та організація
заходів через соціальні медіа.
7. Аналітика і великі дані:
oЗбір і аналіз даних про користувачів.



oВикористання  аналітики  для
прогнозування політичних тенденцій.
Проблеми та виклики
8. Дезінформація  та  фейкові
новини:
oПоширення неправдивої інформації.
oМетоди боротьби з дезінформацією.
9. Приватність і етика:
oПроблеми збереження приватності в
соціальних медіа.
oЕтичні питання використання даних
користувачів.
10. Регуляція і контроль:
oПолітичні  і  правові  аспекти
регулювання соціальних медіа.
oПриклади  регулювання  в  різних
країнах.
11. Майбутнє  соціальних  медіа  у
політиці:
oПотенційні тенденції і прогнози.
oРоль  соціальних  медіа  у  майбутніх
політичних процесах.

8/7 год. Тема 8. Вплив новітніх технологій 
на виборчі процеси.
1. Визначення новітніх технологій:
o Огляд сучасних технологій, що 
впливають на виборчі процеси.
o Роль цифрової трансформації у 
виборчих системах.
Історичний контекст
2. Еволюція виборчих процесів:
o Традиційні методи голосування.
o Перехід до електронного 
голосування і цифрових платформ.
Технології у виборчому процесі
3. Електронне голосування:
o Переваги і недоліки електронного 
голосування.

Практичне заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)

Основна: 1, 3
Додаткова: 1-4
Інтернет-ресурси: 1-
7:

Завдання для
практичного заняття:

Аналіз даних
опитувань

8-й
тиждень



o Приклади країн, що впровадили 
електронне голосування.
4. Блокчейн-технології:

o Використання блокчейну для 
забезпечення прозорості і безпеки 
виборів.
o Переваги блокчейн-голосування і 
його можливі ризики.
5. Великі дані і аналітика:

o Використання великих даних для 
аналізу електоральних настроїв.
o Роль даних у створенні стратегій 
політичних кампаній.
6. Соціальні медіа і таргетинг:

o Вплив соціальних медіа на 
мобілізацію виборців.
o Таргетинг і мікротаргетинг у 
виборчих кампаніях.
Безпека і етика
7. Кібербезпека:
o Захист виборчих систем від 
кібератак.
o Приклади кібератак на виборчі 
системи і методи їх попередження.
8. Етичні аспекти:
o Проблеми приватності і збереження
даних.
o Етичні питання використання 
технологій у виборах.
Проблеми та виклики
9. Дезінформація та маніпуляція:
o Вплив фейкових новин на виборчий
процес.
o Методи протидії дезінформації.



10. Регуляція і правові аспекти:

o Регулювання використання 
новітніх технологій у виборчих 
процесах.
o Приклади законодавчих ініціатив у 
різних країнах.
11. Майбутнє новітніх технологій 
у виборах:
o Прогнози щодо розвитку виборчих 
технологій.
o Потенційні зміни у виборчих 
процесах під впливом новітніх 
технологій.

9/7 год. Тема 9. Стратегії виборчих кампаній
1. Визначення  стратегії  виборчої
кампанії:
oОсновні  поняття  та  цілі  виборчої
кампанії.
oВажливість  стратегічного
планування у виборчому процесі.
Планування кампанії
2. Етапи  планування  виборчої
кампанії:
oВизначення мети і завдань.
oАналіз  політичного  середовища  і
конкурентів.
oРозробка  ключових  повідомлень  і
меседжів.
Аналіз виборців
3. Сегментація електорату:
oІдентифікація  цільових  груп
виборців.
oВивчення  демографічних  і
соціально-економічних характеристик
виборців.
4. Опитування і фокус-групи:

Лекція
F2F

Практичне заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)

Основна: 1, 3, 4, 5
Додаткова: 1-3
Інтернет-ресурси: 1-7

Завдання для
практичного заняття:

Створення моделі
виборчої кампанії

9-й
тиждень



oПроведення  соціологічних
опитувань.
oВикористання  фокус-груп  для
глибшого розуміння потреб і настроїв
виборців.
Канали комунікації
5. Медіа-стратегії:
oВикористання  традиційних  ЗМІ
(телебачення, радіо, газети).
oСтворення та розміщення рекламних
матеріалів.
6. Цифрові стратегії:
oРоль  соціальних  медіа  у  виборчих
кампаніях.
oВикористання  інтернет-реклами  і
SEO.
Організація кампанії
7. Команда кампанії:
oФормування  команди  і  розподіл
ролей.
oУправління  волонтерами  і
активістами.
8. Логістика і ресурси:
oПланування та розподіл фінансових
ресурсів.
oОрганізація заходів і мітингів.
Стратегії мобілізації виборців
9. Грунтова  кампанія  (ground
campaign):
oДвері  в  двері  (door-to-door
canvassing)  і  прямий  контакт  з
виборцями.
oТелефонні дзвінки і листування.
10. Онлайн мобілізація:
oВикористання електронних розсилок
і SMS.
oОрганізація  онлайн-подій  та
віртуальних зустрічей.



Моніторинг і оцінка
11. Оцінка ефективності кампанії:
oВимірювання  успіху  через  ключові
показники (KPI).
oАналіз  результатів  і  внесення
коректив у реальному часі.
12. Аналіз результатів виборів:
oОцінка підсумків виборчої кампанії.
o Висновки та уроки для майбутніх
кампаній.

10/7
год.

Тема  10.  Політична  реклама  та  її
вплив на виборців
1. Визначення політичної реклами:
oОсновні  поняття  та  цілі  політичної
реклами.
oВідмінності  політичної  реклами від
комерційної.
Історичний контекст
2. Еволюція політичної реклами:
oІсторія розвитку політичної реклами.
oЗміни  у  підходах  та  технологіях
політичної реклами.
Типи політичної реклами
3. Традиційні  форми  політичної
реклами:
oТелевізійна реклама.
oРадіо-реклама.
oДрукована  реклама  (газети,
журнали, плакати).
4. Сучасні  форми  політичної
реклами:
oІнтернет-реклама.
oСоціальні медіа.
oВірусна реклама та меми.
Стратегії політичної реклами
5. Позитивна реклама:
oРеклама, що підкреслює досягнення

Практичне заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)

Основна: 3, 5
Додаткова: 1-3
Інтернет-ресурси:  1-
7

Завдання для
практичного заняття:

Аналіз успішних
виборчих кампаній

10-й
тиждень



кандидата.
oПриклади  успішних  кампаній
позитивної реклами.
6. Негативна реклама:
oРеклама, що критикує опонентів.
oЕфективність  та  етичні  аспекти
негативної реклами.
7. Порівняльна реклама:
oРеклама,  що  порівнює  кандидата  з
опонентами.
oПереваги  та  ризики  порівняльної
реклами.
Психологічний вплив реклами
8. Психологічні  техніки  у
політичній рекламі:
oВикористання  емоцій  (страх,  надія,
гнів).
oВплив образів та символів.
oРоль риторики та мови.
9. Когнітивні упередження:
oЕфект першого враження.
oПідтвердження  існуючих
переконань (confirmation bias).
oЕфект прив'язки (anchoring effect).
Вимірювання ефективності реклами
10. Методи  оцінки  впливу
політичної реклами:
oСоціологічні  опитування  і  фокус-
групи.
oАналіз  медіа-метрик  та  інтернет-
аналітики.
oДослідження  впливу  реклами  на
виборчу активність.
Етичні та правові аспекти
11. Етичні питання:
oМаніпуляція та дезінформація.
oПитання  прозорості  та
відповідальності.



12. Правове  регулювання
політичної реклами:
oЗакони та регуляції щодо політичної
реклами.
oПриклади регуляторних органів та їх
ролі.
13. Майбутнє політичної реклами:
oТенденції та прогнози розвитку.
oРоль нових технологій та платформ.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 3. Методи дослідження у електоральній соціології. Аналіз електоральних даних.

11/7 год. Тема 11.  Кількісні  та  якісні  методи
дослідження.
1. Основні  характеристики
кількісних методів:
o Об'єктивність,  повторюваність,
статистична обробка даних.
o Переваги  та  обмеження  кількісних
методів.
2. Опитування та анкетування:
o Види опитувань (особисті,  телефонні,
онлайн).
o Створення  анкети  та  вибірка
респондентів.
3. Аналіз виборчих даних:
o Методи збору та аналізу статистичних
даних про вибори.
o Використання  великих  даних  та
аналітичних інструментів.
4. Експериментальні методи:
o Лабораторні та польові експерименти.
o Контрольовані  та  неконтрольовані
змінні.
5. Основні характеристики якісних
методів:
o Суб'єктивність,  глибина  аналізу,
контекстуальність.
o Переваги  та  обмеження  якісних
методів.

Лекція
F2F

Практичне  заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)
Презентація

Відео фрагмент ФГД

Основна: 1, 2
Додаткова: 2-4
Інтернет-ресурси: 1-
7

Завдання для
практичного заняття:

Використання
програмного

забезпечення для
аналізу виборчих

даних

11-й
тиждень



6. Інтерв'ю:
o Види  інтерв'ю  (структуровані,
напівструктуровані, неструктуровані).
o Техніки проведення інтерв'ю та аналіз
отриманих даних.
7. Фокус-групи:
o Організація та проведення фокус-груп.
o Аналіз  результатів  фокус-груп  та  їх
інтерпретація.
8. Аналіз контенту:
o Методи  аналізу  текстів,  медіа-
матеріалів та інших джерел інформації.
o Кодування та категоризація даних.
9. Комбінування  методів  (мікс-
методи):
o Переваги  використання  змішаних
методів дослідження.
o Приклади  успішного  застосування
комбінованих методів.
10. Екзит-пол.

12/7 год. Тема 12.   Проведення опитувань та
інтерв'ю.
1. Значення опитувань та інтерв'ю
в електоральній соціології:
o Важливість  збору  даних  про
політичні  погляди  та  електоральні
уподобання.
o Основні цілі та завдання опитувань
та інтерв'ю.
Планування та дизайн опитувань
2. Визначення  цілей  та  об'єктів
дослідження:
o Формулювання  дослідницьких
питань та гіпотез.
o Вибір цільової аудиторії.
3. Розробка анкети:
o Типи  питань  (відкриті,  закриті,
шкальні питання).
o Формулювання  запитань  для

Практичне  заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота) 
Відео/запис фрагмент

інтерв’ю 

Основна: 1, 3, 4
Додаткова: 2-4
Інтернет-ресурси: 1-
7

Завдання для
практичного заняття:

Візуалізація
результатів досліджень

12-й
тиждень



уникнення упереджень.
4. Вибірка респондентів:
o Види  вибірок  (ймовірнісні  та  не
ймовірнісні).
o Методи відбору респондентів.
Проведення опитувань
5. Методи збору даних:
o Особисті інтерв'ю.
o Телефонні опитування.
o Онлайн-опитування.
o Поштові опитування.
6. Організація  та  проведення
опитувань:
o Планування  та  підготовка  до
опитування.
o Техніки  опитування  та  уникнення
помилок.
7. Запис та обробка даних:
o Методи  запису  (аудіо,  відео,
письмові нотатки).
o Транскрипція та первинна обробка
даних.
Аналіз даних
10. Аналіз кількісних даних:
o Статистичні методи аналізу.
o Використання  програмного
забезпечення для аналізу даних.
11. Аналіз якісних даних:
o Кодування  та  категоризація
відповідей.
o Виявлення  основних  тем  та
патернів.
Етичні аспекти
12. Етичні  принципи  проведення
опитувань та інтерв'ю:
o Конфіденційність  та  анонімність
респондентів.
o Інформована  згода  та



добровільність участі.
o Етичні  питання  у  взаємодії  з
респондентами.
Використання результатів
13. Інтерпретація  та  подання
результатів:
o Візуалізація  даних  та  створення
звітів.
o Використання  результатів  для
формування  політичних  стратегій  та
прийняття рішень.
Висновок
14. Перспективи розвитку методів
опитувань та інтерв'ю:
o Новітні  технології  та  їх  вплив  на
методи збору даних.
o Інтеграція  кількісних  та  якісних
методів у майбутніх дослідженнях.

13/7 год Тема 13. Основи статистичного 
аналізу виборчих даних.
1.  Основні поняття та визначення
 Виборчі дані
 Статистичний аналіз
 Репрезентативна вибірка
2.  Збір та підготовка виборчих 
даних
 Джерела виборчих даних
 Методи збору даних
 Обробка та очищення даних
3. Описова статистика у виборчому
аналізі
 Основні показники: середнє, 
медіана, мода, дисперсія, стандартне 
відхилення
 Візуалізація даних: графіки, 
діаграми, гістограми
4. Кореляційний аналіз
 Поняття кореляції

Лекція
F2F

Практичне заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)

Основна: 1, 3, 4
Додаткова: 2-4
Інтернет-ресурси: 1-
7

Завдання для
практичного заняття:
Вибір теми та розробка

дослідницького
проекту

13-й
тиждень



 Кореляційний коефіцієнт та його 
інтерпретація
 Приклади кореляційного аналізу у 
виборчих даних
5. Регресійний аналіз
 Лінійна регресія: основи та 
застосування
 Модель множинної регресії
 Інтерпретація результатів 
регресійного аналізу
6. Гіпотезний аналіз
 Формулювання гіпотез
 Тестування гіпотез
 Види тестів: t-тест, χ²-тест, F-тест
7. Аналіз вибіркових помилок
 Типи вибіркових помилок
 Методи мінімізації вибіркових 
помилок
 Оцінка точності та надійності 
виборчих прогнозів
8. Практичні аспекти застосування 
статистичного аналізу
 Використання спеціалізованого 
програмного забезпечення (SPSS, R, 
Python)
 Реальні кейси та приклади виборчих 
аналізів
9. Етика та відповідальність у 
виборчому аналізі
 Етичні принципи
 Відповідальність аналітика

 Захист персональних даних.



14/7 год Тема 14. Візуалізація та 
інтерпретація даних.
1.  Основні  принципи  візуалізації
даних
 Ясність та зрозумілість
 Мінімалізм  та  відсутність  зайвих
елементів
 Використання кольорів та контрастів
2. Типи графічних представлень
 Діаграми  та  графіки:  стовпчикові,
лінійні, кругові, гістограми
 Скаттер-плоти та точкові діаграми
 Теплокарти та картограми
 Дендограми та мережеві діаграми
3. Вибір  відповідного  типу
візуалізації
 Відповідність типу даних
 Цільова аудиторія та її потреби
 Специфічні задачі та цілі візуалізації
4. Інструменти  для  візуалізації
даних
 Програмне забезпечення: Excel, Tableau,
Power BI, Google Data Studio
 Мови  програмування:  R,  Python
(бібліотеки Matplotlib, Seaborn, Plotly)
 Онлайн-інструменти та ресурси
5. Інтерпретація графіків та діаграм
 Читання  та  аналіз  стовпчикових,
лінійних, кругових діаграм
 Інтерпретація скаттер-плотів
 Аналіз теплокарт та картограм
 Використання трендів та кореляцій
6.Поширені  помилки  у  візуалізації
даних
 Перенасичення інформацією
 Використання  неправильних  типів
графіків
 Ігнорування контексту та аудиторії
7. Кращі  практики  візуалізації
даних
 Використання заголовків та підписів

Практичне заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)
Презентація

Основна: 1, 3, 4
Додаткова: 2-4
Інтернет-ресурси: 1-
7

Завдання для
практичного заняття:

Проведення та
документування

дослідницького проекту.

Практична частина
 Вправи  з  візуалізації
даних  з  використанням
різних інструментів
 Аналіз та інтерпретація
створених  графіків  та
діаграм

14-й
тиждень



 Підкреслення  ключових  даних  та
трендів
 Забезпечення  доступності  та  зручності
інтерфейсу
8. Реальні  приклади  візуалізації
даних
 Аналіз  кейсів  з  різних галузей:  бізнес,
наука, соціальні дослідження
 Приклади  ефективної  та  неефективної
візуалізації.   

15/14го
д

Тема  15. Фейкові  новини  та
дезінформація.
1. Вступ
 Визначення фейкових новин та 
дезінформації
 Актуальність проблеми в сучасному 
інформаційному просторі

2. Історія  та  еволюція  фейкових
новин

 Ранішні приклади дезінформації
 Розвиток медіа та поява інтернету
 Вплив  соціальних  медіа  на
поширення фейкових новин
3. Основні типи фейкових новин та

дезінформації
 Сатиричні та пародійні новини
 Відверто неправдиві новини
 Маніпуляції фактами та контекстом
 Клікбейт та сенсаційні заголовки
4. Мотиви  та  цілі  поширення

фейкових новин
 Політичні мотиви
 Економічні  мотиви  (реклама,
прибуток)
 Соціальні та культурні впливи
 Психологічні  аспекти  та  пошук
уваги
5.  Вплив  фейкових  новин  на

Практичне заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)

Основна: 1, 3, 4
Додаткова: 2-4
Інтернет-ресурси: 1-
7

Завдання для
практичного заняття:

Підготовка
презентацій

дослідницьких
проектів

15-й
тиждень



суспільство
 Поляризація суспільства
 Втрата довіри до медіа та інституцій
 Вплив  на  вибори  та  політичні
процеси
 Психологічні та емоційні наслідки.

16/8 год Тема 16. Виклики та перспективи 
електоральних досліджень у XXI 
столітті
1. Сучасні  виклики електоральних
досліджень
 Політична поляризація та її вплив
 Зниження  довіри  до  інституцій  та
дослідницьких агентств
 Вплив соціальних медіа на виборчий
процес
 Феномен  фейкових  новин  та
дезінформації
 Труднощі у зборі  репрезентативних
даних
2. Методологічні виклики
 Проблеми  вибірки  та
репрезентативності
 Вплив низької явки виборців
 Використання нових технологій для
збору та аналізу даних
 Питання конфіденційності та етики
3. Технологічні  інновації  та  їх
вплив
 Великі  дані  (Big  Data)  у
електоральних дослідженнях
 Штучний  інтелект  та  машинне
навчання
 Використання  соціальних  медіа  та
інтернет-опитувань
 Геоаналітика та  просторовий аналіз
виборчих даних
4. Перспективи  розвитку

Лекція
F2F

Практичне заняття
(інтерактивне заняття

дискусійного/ практично
орієнтованого характеру,

індивідуальна,
групова/командна робота,

самостійна робота)

Основна: 1, 3, 4
Додаткова: 2-4
Інтернет-ресурси: 1-
7

Завдання для
практичного заняття:

Презентація та
обговорення
результатів

16-й
тиждень



електоральних досліджень
 Інтеграція  міждисциплінарних
підходів
 Розвиток  нових  методів  аналізу  та
прогнозування
 Підвищення  рівня  медіаграмотності
та участі громадян
 Міжнародне  співробітництво  та
обмін досвідом
5.  Етичні  аспекти  та
відповідальність дослідників
 Принципи  етичної  поведінки  у
дослідженнях
 Захист персональних даних
 Відповідальність за розповсюдження
результатів
6. Використання  результатів
електоральних досліджень
 Вплив  на  політичні  стратегії  та
кампанії
 Використання  у  прийнятті  рішень
державними органами
 Інформування  громадськості  та
підвищення  прозорості  виборчого
процесу
7. Практичні кейси та аналіз
 Аналіз  успішних  та  невдалих
електоральних прогнозів
 Вивчення  конкретних  виборчих
кампаній
 Обговорення реальних прикладів та
кейсів
8. Навички  та  інструменти  для
сучасних  електоральних
дослідників
 Необхідні  навички:  аналітичне
мислення,  знання статистики,  вміння
працювати з даними
 Інструменти  та  програмне



забезпечення:  R,  Python,  SPSS,
Tableau
 Онлайн-ресурси  та  курси  для
підвищення кваліфікації.  

Разом
120
год.

48год. 72 год.
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