
Візуальна соціологія 

 

Опис курсу 

Дисципліна «Візуальна соціологія» є нормативною навчальною дисципліною, розробленою для 

освітньо-професійної програми бакалаврського рівня «Бізнес-соціологія» із спеціальності 054 

«Соціологія», яка викладається у 7 семестрі в обсязі 4 кредитів за Європейською Кредитною 

Трансферною Системою (ECTS). 

Курс розроблено таким чином, щоб учасники мали змогу оволодіти системою теоретичних 

знань у галузі візуальної соціології та одержати практичні вміння та навики застосування 

візуальних методів  

Мета: визначення теоретико-методологічних та методичних основ дослідження візуального, а 

також отримання студентами практичних навичок проведення досліджень за допомогою 

візуальних методів. 

Завдання: вивчення теоретичних та методологічних основ візуального дослідження; 

визначення особливостей процедур та технік візуального дослідження в соціології; 

вдосконалення навичок проведення візуального дослідження (провести контент-аналіз з 

використанням візуальних джерел, провести семіотичний аналіз з використанням візуальних 

джерел, провести дискурс-аналіз з використанням візуальних джерел, провести презентацію 

власного дослідження соціальної проблеми з використанням візуальних методів); вироблення в 

студентів вміння представляти авторський творчий проект, дискутувати, відстоювати власну 

позицію та здійснювати комунікацію в малій групі. 
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Інтернет-джерела: 

1. International visual sociology association  https://visualsociology.org/  

2. Візуальна документація війни. Центр міської історії 

https://www.lvivcenter.org/researches/visual-documentation-of-the-war/  

3. Візуальні методи у місті і для міста. Лекція Альони Ляшевої 

https://www.youtube.com/watch?v=yxF3DWldAcQ  

4. Як читати візуальну культуру Серія лекцій Б. Шумиловича. 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLIw6S66aw0ayNRabeQIRKu2ciIgaleCOy  

5. Semiotic analysis of advertisement https://tovcblog.wordpress.com/2016/08/19/alanah-keen-
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